WMET IN METODE-ANALIZE
EKONOMSKE ZNANOSTI

EKONOMIJA = “Ekonomija raziskuje, kako ljudje in druzba zaposlujejo redke
resurse, ki imajo alternativno uporabo, s ciljem proizvajati razlicne dobrine in jih
razdeliti med sedanjo in bodoco potrosnjo ter med posameznike in druZbene skupine.”
Redkost resursov (virov) imenujemo ekonomski problem [ ekonomija obravnava
ekonomski problem.

MIKROEKONOMIJA = proucuje obnaSanje posameznih potrosnikov, podjetij, trgov
in panog v gospodarstvu. Poudarek je na individualnem obnasSanju.

V mikroekonomiji sreCamo poslovno-organizacijske znanosti (menedZment,
racunovodstvo, finance,..) s katerimi reSujemo probleme, ki naj bi omogocila ¢im bolj
ucinkovito poslovanje podjetij.

MAKROEKONOMIJA = proucuje delovanje gospodarstva kot celote. Zaradi tega jo
zanimajo agregati, kot so zaposlenost, BDP in sploSna raven cen. Pri tem zanemarja
podrobnosti.

Metode proucevanja

Proucujemo ekonomske zakonitosti; vzrocno-posledicne zveze
Poznamo 3 metode:

» Metoda abstrakcije: pri tem raziskovalec uposteva le tista dejstva, ki so
za raziskovani pojav bistvena, ostalo pa zanemari [ je delno subjektivna
metoda. Ta metoda uporablja dve raziskovalni strategiji:

0 Induktivni pristop = od posameznega k
sploSnemu

0 Deduktivni pristop = od sploSnega k
posamezniku, ki se tudi bolj uporablja.

* Metoda nadzorovanega eksperimenta: je primerna za ugotavljanje

naravnih zakonitosti, drugace pa je nadzorovan eksperiment tezko
izvedljiv.
+ statisticno-ekonometricne metode: so bolj uporabne, gre pa za presek

ekonomije, statistike in matematike.

Poznamo dva pristopa ekonomske analize:

* pozitivni pristop: opisovanje, razlaganje, dokumentiranje, ilustracija s statisticnimi
podatki, napovedovanje prihodnjih dogajanj (ekonomist ne poda svojega mnenja)

* normativni pristop: nasveti, vrednostne sodbe (ekonomist poda svoje mnenje)
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2. EKONOMSKI PROBLEM

EKONOMSKI PROBLEM= v tem, da je dobrin premalo za zadovoljevanje vseh nasih potreb.
DOBRINE so vse tiste stvari, ki sluZijo za zadovoljevanje naSih potreb.
POTREBA je obcutek pomanjkanja neCesa oz. Zelja po neCem.

Odnosi med dobrinami in potrebami:
1.) Dobrina = potreba [ zgolj teoreticna moznost

2.) Dobrina < potreba [ relativno-redke/ekonomske dobrine (imajo ceno!), z njimi je
potrebno gospodariti
3.) Dobrina > potreba [l proste/neekonomske

GOSPODARIJENIJE = zavestna ¢lovekova dejavnost, s katero razporejamo dana omejena

sredstva na razlicne moZne uporabe zaradi ¢im boljSega zadovoljevanja potreb.

Primer: - prosti ¢as — Stipendija

Nacelo gospodarjenja (mini-maxi nacelo): 1.) Z danimi sredstvi Zelimo doseci max ucinek
2.) Dani ucinek Zelimo doseci z min sredstvi

Premica cene - ekonomski problem z vidika pesameznika

Omejitvi posameznika sta: denarni dohodek in cena dobrin.
Definicija: Premica cene prikazuje vse moZne kombinacije dveh dobrin, ki si jih potrosSnik
lahko privosci ob danem dohodku in danih cenah v dolo¢enem ¢asovnem obdobju.

LASTNOSTI PREMICE CENE:

1.) Je padajoca: Ker ni mogoce istocasno povecevati nakupov obeh dobrin (omejitve!)

2.) Je premica (in ne krivulja): Ker so oportunitetni stroski konstantni (tj. npr.
oportunitetni stroSek hrane je tista kolicina obleke, ki se ji moramo odpovedati za
dodatno enoto hrane vec) [l ker so cene dobrin konstantne

3.) Naklon premice: se ne spreminja, ker cene dobrin ostajajo enake, tudi ¢e on spreminja
nakup. Naklon = - P na abcisi/P na ordinari oz.

— nasprotna kateta/prileZna kateta.

PREMIKI PREMICE CENE:
* Vzporedno navzgor = ceni obeh dobrin se zniZata za enak %. PotroSnikov realni

dohodek se poveca. (Realni dohodek = kolicina dobrin, ki jih potrosnik lahko kupi z
nominalnim dohodkom)

* Nevzporedno navzgor = spremeni se samo cena ene dobrine (znamjSa) ALI Ce se
pocenita obe dobrini v razlicnem razmerju ALI Ce se ena poceni in poveca potroSnikov
dohodek.

TOCKE NA, NAD IN POD PREMICO

Nad = M(dohodek) < Po*O + Ph*H (o = obleka, h= hrana)
Pod =M > Po*O + Ph*H

Na =M = Po*O + Ph*H
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Ekonomski problem z vidika druzbe

ReSujemo ga s produkcijo, vendar EP Se vedno obstaja zaradi relativne redkosti produkcijskih

faktorjev.

PRODUKCIJSKI FAKTORJI so vse tiste stvari katerih storitve so potrebne za produkcijo
materialnih dobrin oz. tiste stvari, ki pozitivno prispevajo h
kon¢nemu proizvodu.

Viste proizvodnih f.: [ Glede na vlogo v produkciji: Delo, delovna sredstva, predmeti dela

0 Glede na dohodke lastnikov : Delo (place), Kapital (dobicek,
dividende, obresti), Zemlja (renta)

Ker so proizvodni faktorji omejeni, mora vsaka druzba odgovarjati na tri vprasanja:
1.) KAJ IN KOLIKO proizvajati?
2.) KAKO proizvajati?
3.) ZA KOGA proizvajati?

ZAKON SORAZMERNE DELITVE DRUZBENEGA SKLADA = nujnosti druzbe, da
proizvodne dejavnike zaradi relativne redkosti dobrin usmerja v tisto strukturo proizvodnje, ki
ustreza strukturi najnujnejSih druzbenih potreb. Poznamo dve vrsti druZbene proizvodnje:
a) Naturalna proizvodnja = proizvodnja proizvodov, ki jih ¢lani druzbe proizvajajo za
lastne potrebe (Faze: Proizvodnja, Razdelitev, PotroSnja).
Mehanizem = plan: zakon planiranja
b) Blagovna proizvodnja = proizvodnja proizvodov za prodajo oz. menjavo z drugimi
proizvodi na trgu. (Faze: Proizvodnja, Razdelitev, Menjava, PotroSnja)
0 BLAGO je proizvod clovekovega dela in narave, ki ima uporabno vrednost (vse
tiste lastnosti, ki lahko zadovoljijo ¢lovekovo potrebo) in menjalno vrednost
(kolic¢ina drugega blaga, ki ga dobimo v zamenjavi). Menjalna vrednost je tudi
CENA [ Stevilo denarnih enot, ki jih lahko dobimo za enoto blaga.
Mehanizem = trg; zakon vrednosti
» Sodobna gospodarstva: meSani plansko — trzni mehanizem (kjer popravke dela drZzava)

Transformacijska krivulja
= EP z vidika druzZbe. Ponazarja vprasanje — KAJ IN KOLIKO?

Predpostavke: 1. produkcijski faktorji so omejeni (dana koli¢ina in kakovost)
2. dana tehnologija
3. polna zaposlenost produkcijskih faktorjev
4. produkcijski faktorji so specializirani

LASTNOSTI TRANSFORMACIJSKE KRIVULJE:
* je padajoca: ker so vsi proizvodni dejavniki polno zaposleni

e je krivulja (konkavna)
=>» oportunitetni stroSki produkcije narascajo, ker so produkcijski faktorji
specializirani
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TOCKE POD, NA IN NA KRIVULIJI

Pod = Ce proizvodni dejavniki niso polno zaposleni
Na = ce so p.f. polno zaposleni
Nad = druzba ne mora biti

PRMIKI TRANSFORMACIJSKE KRIVULJE

a)

b)
c)

Vzporedni premik navzgor: proizvodnja obeh proizvodov se enakomerno poveca
zaradi [ poveca se koli¢ina p.f. (investicije) ali pride do tehnoloSkega razvoja
Vzporedni premik navzdol: zmanjSana koli¢ina p.f. [ v vojnah, naravnih katastrofah
Nevzporedni premik: pride do tehnoloSke inovacije /investicij le v eni proizvodnji ALI
pride v eni proizvodnji do vecje inovacije oz. tehni¢ne inovacije.
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3. TRZNI MEHANIZEM IN ANALIZA

POVPRASEVANJA

Opredelitev trga in trzne strukture
PANOGA = skupina proizvodov, v kateri vidijo kupci istovrstno blago

TRG = stik med kupci in prodajalci, v katerem se odloca o kupljeni oz. prodani kolicini blaga
neke panoge in o njegovi ceni. Bistvena znacilnost je konkurenca [l kupci namrec Zelijo
kupovati proizvode ¢im ceneje, prodajalci pa prodati ¢im drazje.
VRSTE KONKURENCE:

» Cenovna konkurenca; konkurirajo si kupci, in so ob pomanjkanju blaga

pripravljeni ponuditi viSjo ceno, prodajalci pa zniZajo ceno zato da bi blago
prodali
» Necenovna konkurenca; to so kakovost blaga, oglaSevanje, reklama,..

Stopnja konkurence doloca trzno strukturo. Dejavniki, ki delocajo trZzno strukturo:
1.) St. Kupcev in prodajalcev (npr. monopol, oligopol,..)
2.) Stopnja diferenciacije proizvodov (= koliko kupci lo¢ijo med proizvodi
Homogeni oz. popolni substituti; kupci ne locijo)
3.) Stopnja mobilnosti p.f. (preseljevanje p.f. iz ene panoge v drugo [ ovire so majhne;
prosto gibljivi p.f., ovire so velike; selitev je zelo oteZena)
V okviru popolne konkurence, bi dejavnike lahko opredelili (je le model):
=» Veliko Stevilo kupcev in prodajalcev (Cista konkurenca)
=>» Produkti so homogeni
= Popolna mobilnost p.f. (prosta konkurenca)

Povprasevanje (D)

= vse sile, ki na trgu delujejo preko kupcev.
Vsi dejavniki, ki vplivajo na povpraSevanje:
1.) Cena blaga ki ga kupujemo 1 NAJZANIMIVEJSA!
2.) Cene drugih dobrin (komplementarnih ali substitutov)
3.) PotroSnikov dohodek
4.) Preference (okus Zelje potrebe)
Proucujemo vpliv cene na povprasSevanje, pri predpostavki ceteris paribus (vsi ostali dejavniki
SO nespremenjeni)

Krivulja povprasevanja = odnos med koli¢ino in ceno oz. so vsi hipoteti¢ni odnosi med
cenami in koli¢inami blaga. [ zakon povprasevanja = cena in koli¢ina se spreminjata v
obratni smeri pri predpostavki ceteris paribus.

Ce ceno zvisamo, se QD zmanj3a. Ce pa se cena zniZa pa se QD poveca zaradi:

*ucinka realnega dohodka(P se zniZa, realni dohodek povisa), *ucinka substitucije(P se
zniZa, blago postane cenejSe od substituta). Obstajajo pa tudi vrste blaga, ki se jim ob zniZanju
cene D zmanj3a (Giffenovo blago).

Trzno krivuljo povprasevanja, bi dobili s horizont. seStevanjem individualnih krivulj D.
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Sprememba povprasevanja in sprememba obsega povprasevanja

Povprasevanje se spremeni, Ce se spremeni kateri koli dejavnik povpraSevanja RAZEN cena!
Tu predpostavka ceteris paribus ne velja veC. (= premik CELOTNE krivulje)

Tiste dobrine, ki jih kupujemo manj pri viSjem dohodku so inferiorne ali manj vredne
dobrine (npr. namesto margarine, kruha, bomo kupovali maslo, delikatese)

Obseg povprasevanja se spremeni, e se spremeni cena te dobrine, vse ostalo pa ostane
nespremenjeno. ( = premik PO krivulji)

Elasti¢nost povprasevanja

= mera s katero izmerimo za koliko se obseg povpraSevanja spremeni, e se spremenijo trzni
pogoji.

1.) CENOVNA ELASTICNOST
Koeficient cenovne elasti¢nosti izmeri, za koliko % se bo spremenil obseg povprasevanja,
Ce se cena spremeni za 1%.

Izracun: a) Tockovna elasticnost (doloCena Q in P) [ L
b) Locna /intervalna (dve tocki, dve ceni) P 0

a kolicine Pg

0.

Glede na vrednost koeficienta locimo tudi povprasevanje: Pri Cemer imajo elasticno
povpraSevanje luksuzne dobrine, neelasticno pa nujno Zivljenjske dobrine.

Ep Ep=10 0<Ep<1 Ep=1 1<Ep<oo Ep=w
Povprasevanje | Popolnoma | Neelastitno | Usklajeno Elastiéno Popolnoma
je neelasticno elasticno elasticno
Primerjava Qsene Q se QinPse Qse Potroéniki
velikosti sprement, e | spremennt sprememnita spremen kupwejo
sprememb Q se spremem | manj kot za enak bolj kot katerokol1
in P cena cena odstotek cena koliéino pri

obstojeci
cen

S krivuljami, bi jih lahko ponazorili tako:
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v
L]

Cenovna elasti¢nost povpraSevanje je odvisna od obdobja v katerem jo merimo, znacaja
blaga (nujnost dobrin) in deleZa izdatkov za blago ter obstoj substitutov. Ce merimo v
kratkem obdobju (1, 2 leti) potem gre za kratkorocno elasticnost povprasevanja. Ce pa
merimo v daljSem obdobju, pa govorimo o dolgorocni cenovni elasticnosti (praviloma
bolj elasticno).

Cenovna elasticnost in TR (dohodki proizvajalcev)

Sprememba Sprememba Cenovna elasti¢nost
cene dohodka povprasevanja
AP ATR Ep

| |

neelasticno D

H ﬂ Ep>1
elastiéno D

Ep=1
usklajeno elastiéno D

2.) KRIZNA ELASTICNOST

Z njo ugotavljamo v kakSnem odnosu sta dobrini (substituta / komplementarne). Pove pa
nam, za koliko % se spremeni D po blagu A, Ce se cena blaga B spremeni za 1%.
Izracun:

+P
A 1 B2

-~

Eab > 0 [ substituti (pozitivne)
Eab < 0 l komplementarne (negativne)

3.) DOHODKOVNA ELASTICNOST
Nam pove, za koliko % se spremeni D, Ce se potroSnikov dohodek (M) spremeni za 1%.
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IzracCun:

E procentualna sprememba obsega povpras
M = " p -

Em > 0 [ normalne dobrine
Em < 0 [ inferiorne dobrine
Em > 1 [ luksuzne dobrine
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Ponudba (S)

= s0 vse sile, ki delujejo na trgu prek ponudnikov (prodajalcev).
Dejavnikov, ki vplivajo na S je ogromno, eni izmed njih pa so:
Jobstojece zaloge blaga,

Utehnologija

Ocene p.f.

Ustroski proizvodnje

lcena blaga,..NAJZANIMIVEJSA! (ceteris paribus)

Krivulja ponudbe = odnos med koli¢ino in ceno, in je naraScajoca! Cena in koli¢ina tega
blaga se spreminjata v isti smeri pri ceteris paribus [l zakon ponudbe. (Pri visji ceni lahko
proizvajalci pokrijejo viSje stroSke za proizvodnjo enote proizvoda)

Trzno krivuljo ponudbe dobimo tako, da horizontalno seStejemo individualne krivulje S.
Tudi tukaj merimo velikost reakcije z elasticnostjo ponudbe, ki je definirana enako kot pri D.
Praviloma se pri viSji ceni poveca obseg proizvodnje v panogi.

Trzno ravnovesje
= takSno stanje na trgu, ko je obseg ponudbe enak obsegu povprasevanja pri doloceni ravni
trzne cene. Vzpostavi se z delovanjem obeh sil.
Na trZznem ravnovesju lahko pride do (zakaj se visoka in nizka cena ne obdrzita):
a) Presezka ponudbe (visoka cena) I konkurenca med ponudniki ; pripravljeni bodo
prodati tudi po niZji ceni, le da prodajo.
b) Presezka povprasevanja (nizka cena)lkonkurenca med kupci; nekateri so
pripravljeni placati tudi viSjo ceno, drugi bi pa odstopili.
TrZno ravnovesje ima znacaj stabilnega ravnovesja, ker vsako odstopanje povzroci delovanje
sil, ki peljejo ponovno k ravnovesju.

MINIMALNA IN MAXSIMALNA CENA

1.) Minimalna cena: Je viSja od ravnoteZne cene in jo doloci drZava. NajpogostejSi vzrok
je zaScita standarda proizvajalcev. Pri tem nastane preseZna ponudba, za katero mora
poskrbeti drZava, tako da jo odkupi. (kot drZavne rezerve ali izvoz)

2.) Maksimalna cena: Je niZja od ravnotezne in jo prav tako doloci drzava. Vzrok je
zaScCita standarda potroSnikov. Vendar v tem primeri nastane preseZno povprasevanje,
ki se nato v vecini skuSa zadovoljiti na ¢rnem trgu. DrZava pa ta primanjkljaj ponudbe
reSuje z uvozom ali iz drZzavnih rezerv.
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4. ANALIZA OBNASANJA POTROSNIKA

Potrosnikovo ravnoteZje = ko kupi taksne kolicine vseh dobrin, da z danim denarnim
dohodkom in od danih cenah doseZe najvecje zadovoljstvo oz. koristnost.

Ker mu nobena druga koli¢ina dobrin ne more prinesti ve¢jega zadovoljstva je ta izbira
optimalna potrosnikova izbira.

Razumevanje obnasanja posameznega potrosnika je sestavljeno iz:
1.) Analize potrosnikovih preferenc
2.) Premice cene
3.) Potrosnikove izbire (= 1. + 2.)

Potrosnikove preference
Lastnosti preferenc:

1.) So popolne: potrosnik se lahko vedno odloci katera koSarica mu prinaSa vecje
zadovoljstvo, ne da bi se oziral na cene dobrin

2.) So tranzitne: Ce ima A raje kot B in B raje kot C potem ima tudi A raje kot C

3.) Vec je bolje kot manj: potrosnik ima koSarico z ve¢ dobrinami raje kot tisto z manj

Obleka
50 | ol :
Ima raje kot A (vec
o | o je bolje kot manj
ok
A
30
|
o5 5
A ima raje i
I 1 1 Hrana
10 20 30 40

Indiferencna krivulja (U)

= povezuje vse koSarice dobrin, med potroSnjo katerih je potrosSnik indiferenten, ker mu
prinasajo enako zadovoljstvo.
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Obleka

40 |----Tmedooo

i A i

| ] |

: 4
m-----j>*<::----

3 :

10 20 30 40 Hrana
LASTNOSTI INDIFERENCNE KRIVULJE
1.) Je padajoca: ker bi z naraScajoco krSili »vec je bolje kot manj«, in bi se s premikom
po krivulji potroSnikovo zadovoljstvo povecevalo, kar pa ni mogoce, saj premik ne
more spremeniti njegovega zadovoljstva.
2.) Naklon: Postaja vse manjsi (saj krivulja postaja vse bolj poloZna) [ je konveksna
Izracun: AO Je negativna vrednost!

AH (sprememba na ordinati/sprememba na abcisi)

3.) Mejna stopnja nadomestljivosti (MRS):
= mera, ki pokaZe koliko enot obleke je potrosnik pripravljen zamenjati za enoto
hrane, da se njegovo zadovoljstvo ne spremeni.
Izracun: = negativna vrednost naklona oz. pozitiven naklon!

4.) Krivulje se ne morejo sekati: ker bi krSili predpostavko »vec je bolje kot manj« - dve
krivulji sta lahko le vzporedni

5.) Zemljevid indiferencnih krivulj: NajviSje leZeca krivulja, prinasa potroSniku
najvecje zadovoljstvo.

POPOLNI SUBSTIUTI IN POPOLNOMA KOMPLEMENTARNE DOBRINE
Popolni substituti (npr. jabolcni sok in pomarancni sok [ vseeno nam je kaj pijemo):
MRS =1 ali ¥ itd..

Popolnoma komplementarne dobrine (npr. levi in desni ¢evelj [ eden brez drugega je bvz)
Tu | predpostavka »vec je bolje kot manj« ne velja!

MRS = neskoncen
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Z eno nevtralno dobrino (npr. ne maramo hrusk, jabolka imamo pa radi)

Koristnost in funkcije koristnosti
..za vsako kosarico dobrin lahko izracunamo koristnost, ¢e poznamo funkcijo koristnosti (npr.
U(F,C) = 2F + Q).
Poznamo dva razumevanja koristnosti:
1.) Ordinalni koncept koristnosti: dejanske vrednosti koristnosti niso pomembne

2.) Kardinalni koncept koristnosti: dejanske vrednosti imajo pomen (lahko recemo ta
koSarica prinaSa 2x veC koristnosti)
Uporabljano ordinalni koncept.

CELOTNA (TU) IN MEJNA (MU) KORISTNOST

Celotna koristnost: celotno zadovoljstvo, ki ga prinaSa potroSniku potroSnja celotne koli¢ine
dolocene dobrine.

Mejna koristnost: sprememba celotne koristnosti zaradi potroSnje dodatne enote dobrine
MUn = TUn - TUn-1

Negativne mejne koristnosti nima denar, saj tega nimamo nikoli prevec [

. 30 ~ 30f
-1, = o5t MU
2 20} Z 20}
Z 15| Z 15
_; -_‘z, nf
Opti a potrosnikova 1zb1ra'_§ 5
= v Tistigto¢Kt; kjer e prenyicg cetie dotika najvigje dosegijive jndiferencne krivulje oz. kjer je

premica cene tangenta na n&%A%fé dosegljivo indiferencno krivilj&*’ftocka E)

Optimalna potrosnikova izbira sta torej tisti kolic¢ini obleke
in hrane, kjer se MRS izenaci z razmerjem cen dobrin [
0Z. _ Py \
MRS = —= o,
Po

In ko je MRS enaka razmerju mejnih koristnosti
dobrin oz. razmerje mejnih koristnosti dveh
dobrin je enako razmerju njunih cen.

(MUh/Ph = MUo/Po)

12/30



Potrosnik je v ravnoteZju tedaj, ko razporedi svoj dohodek na nakup obleke in hrane tako,
da mu zadnji evro, naloZen v nakup obleke in hrane, prinese enako MU, oz. tedaj, ko se
razmerje mejnih koristnosti izenaci z razmerjem cen.

Izpeljava krivulje D s pomocjo potroSnikovega ravnoteZzja

Ob ks
0CepoveZzemo vse tri tocke potroSnikovega ravnoteZja, dobimo cenovno — potrosnjo
krivi
L
DPotr(is“ hi ¢ itockah na krivulji povpraSevanja v ravnotezju
| Vo ® se pomikamo po krivulji navzdol se zadovoljstvo povecuje
5 1 ",
i III' E i : N,
AN :
fy 2 i Hrams
I ' 1
1 4 1
Fal ' I
1 1
200 |45
1 b i
AN
= ' '
1 1] 1
1 ! 1
[ 1
1 ] i
100 |--4-—---wE
i
' :
0.50 f-d-----d--—-% E,
' ]
P
4 12 20 O«
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5. PROIZVODNJA

Pri proizvodnji locimo tri casovna obdobja:

1.) Zelo kratko obdobje: je prekratko, da bi se ponudba lahko odzvala na povecano
povpraSevanje. Oblikuje se iz zalog, stroSki pa ne vplivajo na oblikovanje S in P.
ponudba je precej toga (neelasticna). Glavni dejavnik, ki vpliva na ceno je
povpraSevanje.

2.) Kratko obdobje: S se lahko prilagaja D tako da se povecuje ali zmanjSuje
proizvodnja, vendar so te moZnosti omejene. Spreminjamo zaposlitev variabilnih
proizvodnih dejavnikov(se spreminjajo z obsegom proizvodnje), fiksnih proizvodnih
dejavnikov (se ne spreminjajo z obsegom proizvodnje) pa ni mogoce spreminjati.
Cena je odvisna od S in D (enakovredno)

3.) Dolgo obdobje: S se lahko popolnoma prilagodi D. Vsi p.f. so variabilni in ni finskih
proizvodnih dejavnikov. Imenujemo ga plansko obdobje, kjer nacrtujemo panogo in
investicije. Ceno doloca S, D pa lahko vpliva le na obseg proizvodnje.

Proizvodnja
Produkcijska funkcija

Q=AKL’_ matematic¢na zveza, ki nam za vsako mozno nalozbo p.f. prikazuje maksimalno
koli¢ino proizvoda. Q =f(L,K) (L= delo, K=kapital, dodamo lahko Se A=tehnic¢ni napredek).
Cobb-Douglasova produkcijska funkcija:
ZNACILNOSTI:

« Gre za tehnoloSko zvezo ( prikazuje nam fizi¢no transformacijo vlozkov v izlozke)

» Prikazuje max moZni proizvod (predpostavlja u¢inkovito proizvodnjo), vendar se
podjetja temu tezko pribliZajo, in tako ve¢inoma poslujejo pod produkcijsko funkcijo
LASTNOSTI PROD. FUNKCIJE:
[ izokvanta (v kratkem in dolgem obdobju)
0 zakon o padajocem donosu (le v kratkem obdobju)
0 merilo proizvodnje in donosi obsega (le v dolgem obdobju)

Krivulja enakega proizvoda ali izokvanta

= prikazuje vse moZne kombinacije dveh proizvodnih dejavnikov, s katerimi proizvedemo
enako koli¢ino proizvoda.
LASTNOSTI:

« Je padajoca

« Naklon: sprememba kapitala / sprememba dela (s tem da je
sprememba dela vedno negativna [ naklon je NEGATIVEN)
* Mejna stopnja tehnicne nadomestljivosti (MRST) = negativna
vrednost naklona; pokaZe za koliko eno lahko zmanjSamo zaposlitev kapitala, Ce
povecCamo zaposlitev L za eno enoto in pri tem ohranimo enako koli¢ino proizvoda.
» Izokvante se ne morejo sekati; vse so vzporedne
» Zemljevid izokvant; na najvisje leZeci krivulji je obseg proizvodnje najvisji.
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POSEBNE OBLIKE:

Izokvanta za popolnoma nadomestljive proizvode (npr. cestnina: en delavec, en placilni
avtomat) il 0

0

delo (L)

Izokvanta za proizvodne dejavnike, ki sodelujejo v stalnem(fiksnem) razmerju (npr.
tovornjak — voznik)

MRST = neskoncna

Zakon o padajoem donosu

= v proizvodnji v kratkem obdobju.

MEJNI PROIZVOD DELA (MPvr)je sprememba celotnega proizvoda (Q), ki nastane zaradi
zaposlitve dodatne enote dela. Postane tudi negativen in sicer ker postane kapital prezasicen z
delom. MPL = TPn — TPn-1 = Qn — Qn-1

Mejne vrednosti so vedno ODVOD celotnih.

POVPRECNI PROIZVOD DELA (APL) nam pokaZe, koliko enot v povprecju odpade na
enoto dela, oz. koliko enot proizvoda v povprecju proizvede vsak zaposlen delavec.

APL =TPn/L = Q/L

Zakon o padajocem donosu =

Ce pri fiksnih p.f. pove¢ujemo naloZbo variabilnega proizvodnega faktorja in ne
spreminjamo proizvodnih metod, bo celotni proizvod najprej narascal, dosegel
maksimum in nato pricel padati.

ALI

Ce pri fiksnih p.f. povecujemo naloZbo variabilnega proizvodnega dejavnika ne
spreminjamo proizvodnih metod, bo mejni proizvod variabilnega dejavnika najprej
narascal, dosegel maksimum in se nato pricel zmanjSevati (ter postal negativen).

Celotni proizvod
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Mejni in povprecni proizvod

NUJNO POZNATT ODNOSE MED KRIVULJAMI!!

Povecanje merila proizvodnje in donosi obsega
MERII.O PROIZVODNJE = sorazmerna naloZba vseh proizvodnih dejavnikov v

proizvodnji doloCenega proizvoda. Proporcionalno spreminjanje naloZzbe = spreminjanje
merila proizvodnje.
DONOSI OBSEGA pa merijo, kako se pri proporcionalnem povecanju nalozZbe spreminja
konc¢ni proizvod.
Mozni so trije izidi: .
1.) Narascajoci donosi obsega: proizvod se poveca nadproporcionalno za

vec kot smo povecali naloZzbo dejavnikov. /

So rezultat mnozicne proizvodnje; pojavijo se prihranki v

stroSkih in tako nastanejo prihranki obsega.

2.) Padajoci donosi obsega: proizvod se poveca podproporcionalno [l za \ o
manj kot smo povecalo naloZbo dejavnikov /Km
So posledica organizacijskih in upravljaljskih tezav; pojavijose =~/ P

neusklajenosti, ozka grla, ter posledi¢no vecanje stroSkov to imenujemo izgube
obsega.

3.) Konstantni donosi obsega: proizvod se poveca proporcionalno
0 v istem razmerju kot naloZba dejavnikov. Stroski na enoto se ne
spreminjajo.

6. STROSKI

Cilj podjetja je maksimalni dobicek. P PEO T
Dobicek = Celotni prihodek — Celotni stroski

KratkorocCni stroski

vV

AN

C
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Fiksni stroski (FC): so stroski porabe fiksnih proizvodnih dejavnikov in se z obsegom
proizvodnje ne spreminjajo. Nastajajo vedno v enaki viSini, tudi kadar ustavimo proizvodnjo.
(npr. place varnostnikov in vratarjev, najemnina, zavarovalnina, elektrika, voda,..)
Variabilni stroski (VC): so stroSki porabe variabilnih proizvodnih dejavnikov in se z
obsegom proizvodnje spreminjajo. (npr. materialni stroski,..)

Celotni stroski (TC): TC = FC + VC

Povprecni celotni stroski (AC): so celotni stroski na enoto produkta [ AC = e AC
TC/Q

Povprecni variabilni stroski (AVC): so variabilni stroski na enoto produkta AVC
AVC =VC/Q

Povprecni fiksni stroski (AFC): so fiksni stroski na enoto produkta I AFC =

FC/Q

Mejni stroski (MC): so prirastek celotnih (variabilnih) stroskov, ki nastane zaradi
proizvodnje dodatne enote proizvoda. Krivulja MC je zrcalna slika krivulje MP (mejnega
proizvoda)

]

+t¥VC),,=VC,-VC,_,

Dolgorocni stroski

..s0 vsi stroSki variabilni.

Stroski so vsota produktov koli¢in in cen dejavnikov. TC = PLL + PxK oz. TC = wL +rK, pri
Cemer je w urna postavka, r pa obresti (za letni najem - amortizacija).

Oportunitetni strosek kapitala = najviSja donosnost (stroSek kapitala), ki bi jo podjetnik
lahko dosegel, Ce bi svoj kapital (denarna sredstva) investiral v naloZbo z najvisSjim donosom.

Izokosta
= premica enakih stroSkov. Predstavlja vse kombinacije dveh
proizvodnih dejavnikov, katerih naloZba predstavlja enake stroske.
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Ce imamo dano izokvanto, moramo med njimi izbrati tisto, ki

omogoca proizvodnjo z najniZjimi stroski. To je tam, kjer je : izokosta
tangenta na izokvanto. | Optimalne kombinacijo

proizvodnih dejavnikov doseZemo tedaj, ko krivulja enakih stroSkov
(izokosta) postane tangenta na najvisje leZeco dosegljivo krivuljo

enakega proizvoda (izokvanta), tam so tudi stroski minimalni.
V tej tocki (), je naklon izokoste enak naklonu izokvante oz. da je MRTS enaka
razmerju mejnih proizvodov obeh

dejavnikov. [

P
Pravilo za optimalno kombinacijo preizvodnih dejavnikov o0z. minimalizacijo
stroSkov = razmerje mejnih proizvodnih dejavnikov je enako razmerju njihovih cen.

Dolgorocni povprecni stroski in prihranki obsega

Krivulja dolgorocnih povprecnih stroskov je ovojnica krivulj
kratkorocnih povprecnih stroSkov in povezuje tocke, ki predstavljajo

minimalne dolgorocne povprecne stroske za vsak obseg proizvodnje.
Zakaj ima LAC U-obliko?

Zaradi prednosti mnoZicne proizvodnje in posledi¢no nastopijo
prihranki obsega.

Prihranki obsega se pojavijo na padajocem delu krivulje, izgube obsega pa na
narascajocem delu.
PRIHRANKI OBSEGA:
Vzrok: prednosti masovne proizvodnje
1.) Tehnoloski prihranki:
» Delitev dela in specializacija
Prihranki pri orodjih in strojih
* Nedeljivost proizvodnih linij (strojev in opreme)
2.) Denarni in vodstveni prihranki
» Upravljanje, vodenje
» Denarni: niZje nabavne cene, cenejsi krediti,..
IZGUBE OBSEGA:
Vzrok: [ teZave kri koordiniranju, usklajevanju
0 pretok informacij
(delegiranje dela na niZje ravni
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1.AC LAC LAC
LAC,

LAC,

b) panoga s prihranki
obsega

» Zeleznica

* elekirogospodarstvo

a) panoga brez prihrankov obsega
* storitve, svetovanje, itd.

i

* oligopol:
» racunalnild, itd.

a) panoga s konstantnimi
stroski

* posta.

Dolgorocni celotni in mejni stroski

LTC je podobna krivulji kratkoro¢nih variabilnih stroSkov (ker
fiksnih ni). Kjer krivulja naras¢a pocasi so prisotni prihranki
obsega, kjer pa zacne naraScati Cedalje hitreje pa ima podjetje
izgubo obsega.

Dolgorocni mejni stroski so prirastek celotnih stroskov, ki
nastane pri proizvodnji dodatne enote proizvoda. Krivuljo LAC
sekajo v njenem minimumu.
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7. POPOLNA KONKURENCA

RavnoteZje popolnega konkurenta in ravnotezje popolnokonkurencne

panoge v kratkem obdobju
Glavni cilj popolnega konkurenta, je da bi dosegel dobicek.

Individualna krivulja povprasevanja po proizvodih posameznega popolnega konkurenta
je vodoravna premica. Zakaj? Ker je enaka trZni ceni, in pa tudi mejnemu prihodku in
povprecnemu prihodku popolnega konkurenta.

POPOLNI KONKURENT

MR - mejni prihodek je dodatni prihodek, ki ga popolni
konkurent prejme od prodaje dodatne enote blaga MRn = TRn —
TRn-1=P

AR - povprecni prihodek je Prp =AR=MR

enote blaga. AR =P*Q/Q =P
TR — celotni prihodek. TR=P*Q

povprecni izkupicek od prodaje vsake

TR,

Premica celotnega prihodka, pri cemer je TR1 vecji od TR [

IZBOR OPTIMALNEGA OBSEGA PROIZVODNJE P.K. VKRATKEM OBDOBJU
Popolni konkurent lahko v doseganju max dobicka prosto izbira le koli¢ino (obseg
proizvodnje).
Obseg, kjer je dobicek maksimalen imenujemo optimalni obseg proizvodnje. Pri tem
moramo upoStevati dva pogoja:

1.) Potrebni pogoj: P = MC

2.) Zadostni pogoj: P> AVCmin
Poslovni izid za popolnega konkurenta:
P > ACmin [ dobicek
P = ACmin [l dobicek = 0 (normalni donos na kapital) (to¢ka preloma — dobicek se prevesi v

Izgubo)

AVCmin < P < AC min [ Izguba manjsa od FC, podjetje posluje (minimalna izguba)
P = AVCmin [ izguba enaka FC, podjetje je indiferentno (mu je vseeno ali posluje ali ne)
P < AVCmin [ izguba vecja od FC, podjetje ne proizvaja

POZNATI MORAS TUDI VSE GRAFICNE PRIKAZE!
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KRATKOROCNA KRIVULJA PONUDBE POPOLNEGA KONKURENTA IN
KRATKOROCNA KRIVUJA PONUDBE PANOGE
Krivulja Me AC ponudbe popolnega konkurenta = krivulja mejnih

stroskov nad ‘ /e AVCmin
S /

TrZno krivuljo ponudbe pa dobimo s seStevanjem krivulj ponudbe vseh podjetij v panogi (t.j.
krivulj MC nad AVCmin).

Ravnotezje popolnega konkurenta in ravnotezje popolnokonkurencne
panoge v dolgem obdobju

Cilj podjetja je Se vedno maksimiranje dobicka. V dolgem obdobju podjetje z izgubo ne mora
poslovati.
Pravilo za izbor optimalnega obsega proizvodnje:

1.) Potrebni pogoj: P = LMC

2.) Zadostni pogoj: P > LACmin

DOLGOROCNA KRIVULJA PONUDBE POPOLNEGA KONKURENTA
..je enaka krivulji dolgorocnih mejnih stroSkov nam
minimumom dolgoroc¢nih povprecnih stroSkov (LACmin).

LAC

1. P=LMC I

DOLGOROCNA PONUDBA PANOGE
[ --ne moremo je dobiti na enak nacin kot v kratkem obdobju, saj se
P

Popolni

MC
konkurent
Lac / LAC
AN e

/
P, 7>

St. Podjetij stalno spreminja (s seStevanjem). Dolgorocno krivuljo
ponudbe popolnokonkuren¢ne panoge (St), pa dobimo, ce

" povezemo vse tocke dolgorocnih ravnoteZij, pri tem ugotovimo, da
je St popolnoma elasti¢na.

Vendar pa ta krivulja ni nujno vedno vodoravna (konstantni stroski), pojavita se lahko
namreC dva procesa, ki jo spremenita v narascajoco ali padajoco:

1.) Eksterne disekonomije (Skode od zunaj) [ narascajoca (LACmin se vecajo)

2.) Eksterne ekonomije (koristi od zunaj) [ padajoca (LACmin se zmanjSujejo)
Ce se obe izmed teh izravnata je SL ponovno premica.
Proces, ko podjetja vstopajo v panogo pri ceni viSji od AVCmin in izstopajo pri niZji od
AVCmin, pravimo da gre za medpanoZne konkurence, katere pripeljejo ceno do dolgorocne
ravnotezne cene: P = LACmin = LMC [ normalna cena!
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NORMALNA CENA = dolgorocna ravnotezZna cena, ki izenaCuje dolgorocni tok ponudbe z
dolgorocnim tokom povprasSevanja v panogi.
Opravlja tri funkcije:
1.) Aloktivna = usmerja proizvodne dejavnike v tisto strukturo proizvodnje, ki ustreza
strukturi druZbenih potreb (zakon vrednosti)
2.) Selektivna = izloca prodajalce z nadpovprecnimi stroski, saj dolgoroc¢no lahko
3.) Distributivna = z nadpovpre¢nim dobickom nagrajuje uspesne prodajalce (ki
uspejo zniZati stroSke), in z propadom in izgubo kaznuje tiste z viSjimi stroski
proizvodnje.

Popolna konkurenca uresnicuje dve vrsti ekonomske ucinkovitosti:
a) Alokacijsko ucinkovitost: P = MC [ Kupci placujejo za blago prav toliko, kolikor

stane njegova proizvodnja.
b) Proizvodnjo ucinkovitost: P = LACmin [ cena blaga je ravno enaka LACmin.
Popolna konkurenca pa je edina struktura, ki uresnicuje obe vrsti ekonomske ucinkovitosti in
edina izpolnjuje hkrati druzbeni interes (P =LLACmin) in podjetniski interes (P=LMC).
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8. MONOPOL

= trZna struktura, v kateri en sam prodajalec prodaja proizvode Stevilnim kupcem. Njegov
proizvod nima bliZnjega substituta.
VZROKI ZA NASTANEK MONOPOLA:

1)

2)

3)

4.)

Prihranki obsega: (pogost vzrok v infrastrukturnih panogah) tisto podjetje, ki bo prvo
razsSirilo proizvodnjo in doseglo najniZje stroske za to koli¢ino bo izrinilo iz trga vse
manjSe proizvajalce, ki imajo viSje stroSke.

Izkljucni nadzor podjetja nad uporabo kljucnih proizvodnih dejavnikov: ce
podjetje izkoriSca doloCen reden naravni vir. Obstoj monopola je na tej podlagi
zacasen.

Patenti: Ce ima doloceno podjetje patent za proizvodnjo dolocenega proizvoda, ki mu
povzrocCajo zniZanje stroSkov, druga podjetja niso konkurencna oz. tega proizvoda ne
morejo proizvajati.

Drzavne licence in dovoljenje za poslovanje v panogi: V nekaterih primerih drzava
ne dovoli, da bi v doloceni panogi delovalo vec podjetij, zato samo enemu dodeli
licenco. Hkrati pa tudi predpiSe zahtevano kakovost, ceno,.. (drZava dodeli fransizo).
Ta oblika je najbolj trajen vir monopolne moci.

Monopolistova krivulja povprasevanja in mejnega prihodka

Ker je monopolist na trgu en sam, je njegova krivulja povprasevanja enaka trzni
krivulji povpraSevanja torej je padajoca in predstavlja ceno proizvoda.

Krivulja mejnega prihodka, pa leZi pod krivuljo povpraSevanja

ker mora monopolist ¢e poveca prodajo, zniZati ceno vsem
svojim proizvodom.

Krivulja MR seka x-o0s, vedno na =i

polovici razdalje, kot jo seka krivulja —~—

D (ki je enaka tudi AR)

(AP)

Monopolistova krivulja TR in MR ter elastiCnost povprasevanja

Dokler je MR Ep=1 pozitivna, je D elasticna.
Ko je MR = 0, je D usklajeno elasticna
Ko je MR El negativna, je D neelasticna

N\

Monopolist bo proizvajal le na intervalu, kjer je povpraSevanje
elasticno oz. kjer bo TR narascal.
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Ravnote7ni poloZaj monopolista in monopolistiCne panoge
= kratkoroc¢no takrat, ko je njegov dobicek maksimalen. (MR = MC)

Pogoja:
1.) Potrebni pogoj: MC = MR
2.) Zadostni pogoj: P > AVCmin

Kako riSemo ceno? Ac

0 Q dolocimo v tocki kjer je / MC = MR

0 potegnemo ¢rto do D (ker so 7/ 4Y¢ kupci pripravljeni toliko kupiti)
0 Tam kjer se Crta seka z AC so stroski

0 nad AC do cene = dobicek.

N

* Monopolistove krivulje ponudbe ni mogoce dolociti!
* Ker vstop v panogo ni mogoc, se kratkorocno ravnotezje, ki omogoca dobicek, ohrani
tudi na dolgi rok.

Neucinkovitost monopola

e

ucinkovitosti, saj je cena viSja od mejnih stroSkov, saj so potrosniki pripravljeni placati vec,
kot znaSa oportunitetni stroSek proizvodnje. [ alokacijska neucinkovitost. (proizvodnja tega
blaga je premajhna.

0 posledi¢no pride do mrtve izgube. Zaradi teh izgub, si drzave prizadevajo omejevati
negativne posledice monopolne moci s protimonopolno zakonodajo.

Naravni monopol in njegova regulacija

= v panogi prisoten kadar povprecni dolgorocni stroski padajo na celotnem intervalu
proizvodnje, ki je potreben za zadovoljitev trZznega povprasevanja.
Za uravnavanje naravnega monopola se uporablja drzavna regulacija. Poznamo dve
obliki cenovne regulacije:
1.) Regulacija stopnje donosa v ZDA; dolocijo najviSjo dovoljeno stopnjo donosa
oziroma donosnosti, ki jo naravhomonopolno podjetje lahko dosega.
2.) Regulacija s pomocjo obrazca RPI-X; doloca dovoljeno povecanje cen
naravnomonopolnih panog.
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9. MONOPOLISTICNA KONKURENCA

Z dejavniki, ki dolocajo trZzno strukturo jo opredelimo tako:

1.) Veliko prodajalcev in kupcev

2.) Blago je direfencirano (kupci razlikujejo med blagom)

3.) Popolna mobilnost proizvodnih dejavnikov (prost vstop/izstop)
npr. kozmeti¢ni proizvodi, zobne paste, detergenti,..

Ravnotezje monopolisticnega konkurenta in panoge v kratkem in dolgem

obdobju w

Ker ima monolisti¢ni konkurent dolocen vpliv na ceno proizvoda, bo 7 A
njegova krivulja podobna monopolistovi, le bolj elasticna %(
(polozZna).

Pri izboru optimalnega obsega proizvodnje, se odloca enako kot monopolist: mejni
prihodek izenaci z mejnimi stroski (MR = MC). Zaracuna pa najvisjo ceno, ki jo prenese D.

Dva pogoja:
1.) Potrebni pogoj: MR = MC
2.) Zadostni pogoj: P > AVCmin Lac

MC

panogo znacilna
konkurentov,

Zakaj ne visoka cena na dolgi rok? Ker sta za
prost vstop in izstop, bi ob prihodu novih .
kupci zaceli kupovati tudi drugje, in tako bi se cena niZala do ravnoteZJa [ to je ko je izpolnjen
pogoj MR = MC in podjetje dosega nicelno stropno dobicka (ko je D tangenta na AC)

Neuéinkovitost monogolistiéne konkurenc

ewee

presezne zmogljivosti (teorem preseznih zmogljivosti), in posledi¢no pride do mrtvnh
izgub.

Prav tako pa ni izpolnjen pogoj za doseganje alokacijske u(:inkovitosti Vendar pa o}
Kakorkoli, pa je prednost monopolisticne konkurence za potroSnike velika, saj lahko 1zb1ra]0
med razli¢nimi proizvodni in izberejo prav tistega, ki jim najbolj ustreza.
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10. OLIGOPOL

1.) malo velikih podjetij

2.) izdelki so lahko homogeni (nafta) ali diferencirani (avtomobili)

3.) ni proste mobilnosti p.f. (moZne naravne ali umetne ovire [ jih postavljajo podjetja
sama - strateSko obnaSanje oligopolistov.

Obnasanje oligopolne panoge in rezultati delovanja

Oligopol lahko analiziramo na tri naCine
A. z modeli oligopola
B. zlomljeno krivuljo povprasevanja
C. s teorijo iger (najpogostejsa)

A.) MODELI OLIGOPOLA
Poznamo Cournotov model, Stackelbergov model in Bertrandov model, ki se med seboj
razlikujejo, po tem, kaksSne predpostavke so vzeli (za kakSno konkurenco gre, ali so izdelki
homogeni ali ne..). V sploSnem pa pridejo do reSitve, da:
So oligopolne cene viSje od popolnokonkurencnih in niZje od monopolnih, oligopolne
kolicine pa so vecCje od monopolnih in niZje od popolnokonkurencnih [ rezultati oligopola so
torej nekje vmes med popolnomonkurencnimi in monopolnimi.
Razlikuje se le Bertrandov model, ki ima zakljucek, da si oligopolisti med seboj konkurirajo
tako da drug drugemu zniZujejo ceno toliko casa, dokler se ta ne vzpostavi na ravnovesno
ravni (popolnokonkurencni rezultat).

B.) LOMLJENA KRIVULJA POVPRASEVANJA
Prikazuje pricakovanja oligopolista glede

reakcij drugih

P

By

oligopolistov v panogi na njegove spremembe cene.
[ ¢e bo sam zniZzal ceno, jo bodo tudi drugi; % S zaradi tega je
krivulja D pri zniZanju cene neelasticna (ker s tem \ X ne bo pridobil

veliko kupcev)
0 e bo sam zvisal ceno, je drugi ne bodo; zaradi tega je krivulja D
pri zviSanju cene elasti¢na (ker bodo kupci odsli drugam)

Ker je krivulja sestavljena iz dveh delov, vsak del rabi svoj mejni prihodek I MR je
prekinjena, in zaradi tega pride do administrirane cene; to so taksne stabilne oligopolne
cene, ki se Ce se stroski povecajo se Q in P ne spremenita.

Pri oligopolistu, se cena nikoli ne spremeni, tudi Ce pride do povecanja D; na to se bo
odzval le s povecano kolicino.
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C.) TEORIJA IGER
= matematiCna teorija, ki analizira strateSko obnaSanje oligopolistov v razmerah
konfliktnosti interesov zaradi medsebojne konkurence. Rezultati pa so prikazani v
matrinki odnosov. Ta reSitev pogosto ni optimalna, saj si oligopolista konkurirata in ne
zaupata, da bi medsebojno dosegla najboljsi rezultat (primer: zapornikova dilema)

'mimo, da se dobiéek
: oglasujeta, ostane
20 odstotkov, za tisto
>bicek obeh ostane
itev in pojasnite, zakaj

SUJE
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11. TRZNE STRUKTURE V PRAKSI
Opredelitev trga

Trg je potrebno opredeliti z vrsto proizvoda in pa tudi geografsko.
Opredelitev je pomembna iz dveh razlogov:
1.) da podjetje ve, kdo so njegovi potencialni in dejanski konkurenti. Da lahko doloci
ceno mora poznati geografske in proizvodne meje.
2.) Poznavanje meja trga je pomembna zaradi opredelitve monopolisticne moci in
ukrepov na podlagi protimonopolne zakonodaje.

V praksi se za opredelitev trga uporabljajo klasifikacije dejavnosti, ki podjetja razvrscajo
v sorodne razrede, skupine, oddelke in podrocja dejavnosti.
0 do 1997 v SLO uporabljana enotna klasifikacija dejavnosti (4-nivojska)

0 po 1997 zamenjana za standardno A KMETITSTVO, Lov, 6¢ Klasifikacijo
dejavnosti (kratica NACE); ni najprimernejsa, saj
N - N o . A/01 KMETITSTVO It ) i
Ce podjetje proizvaja npr. 60%hladilnikov in 40% pralnih strojev,
bo razvrsceno k hladilnikom..po drugi strani A/01.1 Pridelovar  pa se substituti

in okrasni

uvrScajo na razlicne trge (npr. vedra)

MreZe trzne koncentracije

1. trzni deleZ posameznega podjetja v panogi (skupini,podskupini)

2. koncentracijski koeficient

3. Herfindahlov indeks

4. Lernerjev indeks

5. Lorenzova krivulja in Ginijev koeficient

6. porazdelitev podjetij v velikostne razrede

Problem: merijo le prvi dejavnik TS (Stevilo prodajalcev) in deloma drugi (stopnja
diferenciacije proizvodov)

A) TRZNI DELEZ (TD)
Meri delez:
» celotnega prihodka v celotnem prihodku panoge

« osnovnih sredstev podjetja v osnovnih sredstvih panoge
» zaposlenih podjetja v vseh zaposlenih panoge
» dobicka podjetja v celotnem dobicku panoge
Izracun: celotni prihodek podjetja / celotni prihodek panoge (ali skupine, podskupine)

B) KONCENTRACIJISKI KOEFICIENT (K)
.. meri skupen deleZ nekaj najvecjih podjetij (najveckrat 4 najvecjih) v panogi.
Izracun: -
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Trzne strukture v praksi

TRZNA STRUKTURA MERA
MONOPOL TD,= 100%
PREVLADUJOCE TD,=40%. ni bliznjega
PODJETJE substituta
TESEN OLIGOPOL K,=60% - 100%. kartel

OHLAPEN OLIGOPOL K, manj kot 40%, ni
elementov kartela

MONOPOLISTICNA veliko podjetyj, TD vsakega je
KONKURENA manj kot 10%
KONKURENCA veé kot 50 proizvajalcev, vsak

majhen TD

Konkurencna zakonodaja (protimonopolna zakonodaja)

Poznamo dva pristopa:

1.) Sola strukturalistov [ trZzna struktura doloca obnaSanja podjetij v panogi, to pa
rezultate poslovanja (tako imenovana paradigma: struktura — obnasanja —
rezultati)

2.) cikaska neoliberalna Sola [ na dolgi rok bo delovanje trznih sil, e je zagotovljen
prost vstop in izstop pripeljalo do konkurencnih rezultatov, ne glede ne trzno
strukturo.

SLOVENIJA:
1. Zakon o varstvu konkurence:
Prepoveduje:
» poskuse monopolizacije trga (soglasje ob zdruZitvah)
» zlorabo prevladujoCega poloZaja na trgu
» kartelno sporazumevanje in dogovarjanje
Podjetje ali vec podjetij ima prevladujoC poloZaj na trgu, kadar lahko v znatni meri ravna
neodvisno od konkurentov, strank ali potrosnikov.
Prevladujoc polozaj podjetja:
a) deleZ prodaje ali nakupa blaga (storitve) enega podjetja v Sloveniji veC kot 40%
b) skupni deleZ prodaje (nakupa) blaga (storitve) v Sloveniji vec kot 60%
2. Zakon o preprecevanju omejevanja konkurence
3. Zakon o prevzemih
Institucija: Urad za varstvo konkurence

Kaj se Steje za zlorabo prevladujocega polozaja?

* posredno ali neposredno dolocanje nepoStenih prodajnih ali nakupnih cen ali drugih
nepostenih poslovnih pogojev;

* omejevanje proizvodnje, trgov ali tehni¢nega napredka v Skodo potrosnikov;

* uporaba neenakih pogojev za primerljive posle z drugimi sopogodbeniki, Ce je s tem
sopogodbenik postavljen v konkurencno slabsi polozZaj;

« zahteva, da se za sklepanje pogodb sprejmejo dodatne obveznosti, ki po svoji naravi ali

glede na trgovinske obicaje niso povezane s predmetom.
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Omejevalni sporazum = sporazumi med podjetji, sklepi podjetniskih zdruZenj in usklajena
ravnanja podjetij, katerih cilj ali u¢inek je preprecevati, omejevati ali izkrivljati konkurenco
na ozemlju Republike Slovenije.

Te sporazumi, pa omejujejo konkurenco, na naslednje nacine:

[ z neposrednim dolo¢anjem nakupnih ali prodajnih cen ali poslovnih pogojev,

0 z omejevanjem in nadziranjem proizvodnje, prodaje, tehni¢nega napredka ali naloZbe,

0 z razdelitvijo trga ali virov nabave med udeleZence,

0 s postavljanjem dodatnih pogojev sopogodbenikom za podpis pogodbe, ki niso povezani s
predmetom pogodbe,

0 z doloCanjem sopogodbenikom neenakih pogojev za primerljive posle, Ce so s tem
postavljeni v slabsi polozZaj

Omejevanje konkurence z oblastnimi akti in dejanji
..zagresijo jih: vlada, drZavni organi, organi lokalnih skupnosti, nosilci javnih pooblastil

0 ovirajo jih vsi splosni in posamicni akti in dejanja v nasprotju z ustavo
0 omejujejo prosto nastopanje podjetij na trgu in vstop na trg ter prosto menjavo blago in
storitev

Koncentracija = zdruZitev 2 ali veC neodvisnih podjetij ALI pridobitev nadzora z nakupom
vrednostnih papirjev ali premoZenja oziroma s pogodbo ALI 2 ali ve¢ neodvisnih podjetij
ustanovi skupno samostojno podjetje.

Podjetja morajo koncentracijo sporociti na Urad za varstvo konkurence v premeru:

0 skupni promet podjetij vecji od 135 mio evrov v predhodnem letu na slovenskem trgu

0 e je letni pomet prevzetega podjetja skupaj z drugimi podjetji v skupini v predhodnem
poslovnem letu na slovenskem trgu 1 milijon evrov ali Ce je letni promet vsaj dveh v
koncentraciji udeleZenih podjetij skupaj z drugimi podjetji v skupini v predhodnem
poslovnem letu na slovenskem trgu presegel 1 milijon evrov
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