TEORIJE MEDIJEV IN KOMUNICIRANJA

W
W
W

tradicionalna druzba - modernizacija - postmodernizacija

postindustrijska druzba - postmoderna druzba

»druzba tveganja« - »visokomoderna druzba« - »poznomoderna druzba« -

»refleksivna druzba« - »tell-all society« - terapevtska druzba

vpliv (post)modernizacije na oblikovanje subjektivitete:

v

v
v
v

zaton tradicionalnih avtoritet: tradicionalne skupnosti ni ve¢, osvoboditev od
pritiskov skupnosti, toda tudi ni ve€ zascite skupnosti

individualizacija (loCevanje kolektivnih identitet od individualnih) in
deobjektivizacija

zaton homogenih razrednih kultur (hegemonija = nadvlada; kultur - delavska,

)

nujnost konstrukcije, vzdrzevanja, obnavljanja odnosov (»ni vec¢ ene velike
druzine; odnosi s sorodstvi se minimalizirajo; odnosi so zacasni, se
intimizirajo in so vedno bolj dozivljajski)

odloCanje — tveganje

do-it-yourself biografija — samoproizvod

identiteta je konstrukcija

¥ modernizacija = industrializacija, ki povzrocCa kulturne spremembe

¥ postmodernizacija = intenziviranje moderne druzbe

SODOBNA SUBJEKTIVITETA

historicna narava subjektivitete

subjektiviteta — kulturna senzibiliteta neke dobe — specificna struktura obcCutenja

kako se oblikuje biografija (bio-projekt)

individualizacija (industrijska identiteta — kolektivna identiteta)

konstrukcija identitete (proces, ki ni nikoli konc¢an)

refleksivna druzba (jaz kot refleksivni projekt) — dozivljajska druzba

intimizacija odnosov (vecina odnosov je pridobljenih, moramo jih obnavljati)

pluralizem avtoritet — problem smisla (ni ve€ enotne interpretacije sveta)

individualno prilasCanje smisla (tehnike prilas€anja npr. potrosna kultura)

druzba tveganja



SUBJEKTIVITETA

notranja, osebna, individualna identiteta, zadeva samorazumevanje, zavedne in

nezavedne misli in emocije, ki konstruirajo nas Cut o tem, kdo smo

IDENTITETE

bolj zadevajo intersubjektivne odnose in izraZzajo svoj poloZaj glede na drugacne
poloZaje

oblikujejo se skozi proces identifikacije in razlikovanja

skonstruirane so glede na drugega, drugacnost, na to kaj niso (»Zakaj sem

Slovenec in ne npr. Avstrijec? — kaj si mislimo o sebi«)

STRUKTURA OBCUTENJA — Raymond Williams

izkustvo Zivljenja v doloCenem Casu in prostoru

gre za kulturni vzorec, ki je rezultat zivljenja v neki dobi in okolju

vrsta percepcij in vrednot, ki si jih deli generacija, subkultura, razred, itd.

vsaka generacija/razred/subkultura proizvede lastno strukturo obCutenja

najbolj jasno je struktura obCutenja artikulirana v kulturnih oblikah in konvencijah

Williams razlikuje 3 nivoje kulture skozi katere se artikulira struktura ob&utenja:

kultura, ki jo ljudje zivijo
kulturni artefakti dobe

kultura selektivne tradicije (= izbor, interpretacija in ne posnetek)

*z mediji sta najbolj povezani prvi dve

FENOMEN ZVEZDNISTVA

posluzevanje simbolike, da se lahko nek proizvod prodaja; vedno manj kapitala je
vloZenega v proizvodnjo in vedno vec v design
ekonomiziranje kulture — sinergija med ekonomijo in kulturo (npr. MTV -

videospoti)

Kulturne industrije: ZVEZDNISTVO KOT OBVLADOVANJE TRGA

kulturne ind. delujejo v pogojih posebno velikega tveganja
strategije za minimiziranje rizika v kulturnih industrijah — pomembna vioga slave:
v presezna proizvodnja

v' pomembnost cirkulacije — distribucija, trzenje, publiciteta medijskih produktov



v' horizontalna in vertikalna integracija (veCje postane Se vecCje - nakup
konkurentov)

v' obvladovanje rizika s pomocjo razSirjanja in zavzemanja trziS¢a zaradi
prevlade in obvladovanja vseh faz proizvodnje

v' formatiranje v kulturni industriji — nacin racionalizacije: medijska industrija
»formatira« proizvodnjo kulturnega blaga — produkti, ki temeljijo na imenu

(igralcu, glasbeniku ...) in produkti, ki temeljijo na tipu — zanr, format

TEHNICNA DEFINICIJA ZVEZDNISTVA

zvezdnik = izvajalec v neki kulturni industriji, ki krozi v drugih medijih tudi kot
zasebna oseba

tam ustvarja osebno identiteta — javno persono

ti pomeni potem vstopajo nazaj v bodoCe nastope v primarnem mediju

so individualizirani druzbeni tipi — isto€asno posebni in navadni, torej dovolj tipi¢ni,
da so dostopni in prepoznavni in obenem dovolj individualizirani, da so zanimivi in
enkratni

identifikacija? ne gre za neposredno identifikacijo z zvezdami, temveC za
identifikacijo s svetom /«strukturo obcutenja«, ki ga zvezda zastopa

zvezde, osebnosti simbolizirajo, poosebljajo neartikuliran odnos do sveta za svoje
obcinstvo

zvezde, osebnosti reprezentirajo ideal doloCene skupnosti, npr. subkulture
predstavljajo neke vrste svetovni nazor: omogo€a nam dostop do naSe lastne

identitete kot jo lahko dojamemo v identiteti nekoga drugega

ZVEZDNISTVO, ZVEZDA

nastopajoCi v nekem mediju, katerega figura vstopa v dodatne oblike krozenja in
nato nazaj v bodocCe medijske nastope
dvojni status zvezdniStva:
1. je blago, marketinski koncept — stabilizacija okusa, konstrukcija simbolnega
produkta, ki vzpodbudi trzni uspeh
2. je kulturni fenomen, komunikacija — zvezdnik kot produkcija in uteleSenje

skupnostnih idealov



POGOJI ZA KULTURO ZVEZDNISTVA

- potroSna druzba (proizvodnja presezka)

- mnozicni mediji, vizualizacija kulture, intenzivha »personalizacija« novinarstva

- industrializacija, ekonomizacija kulture/kulturiranje ekonomije

- rigidna locCitev dela in prostega Casa (loCevanje med ekspresivnimi in
instrumentalnimi viogami)

- zaton lokalnih kultur in razvoj globalne kulture oz. preoblikovanje lokalnih glede
na globalne

- organizacija filmske industrije okrog blagovne produkcije in centralizacija
nadzorovanja proizvodnje

- naraScCanje druzbene mobilnosti, urbanizacija

- zaton tradicionalnih avtoritet

- nestabilnost posameznikove, nujnost dela na identifikaciji (identiteti)

MEDIJI — INDUSTRIJA ZVEZDNISTVA
- v tiskanih medijih zvezdniSsko novinarstvo popolnoma obvladuje tabloidni tisk,

vedno bolj pa tudi zenske Casopise

TABLOIDI
- Vv nasprotju s tem pa se tabloidi lotevajo zvezd z gverilsko taktiko: stalno nihajo
med brezobzirno kritiko zvezd, po drugi strani pa prinasajo zgodbe, ki temeljijo na
zavestni promociji zvezdnika ti. ekskluzivne zgodbe
- zvezde so po eni strani objekt obCudovanja, radovednosti, zelje, po drugi pa
posmeha, ponizevanja, kritike
- vtem fenomenu se torej zdruZujejo:
v ideje individualizma in individualne mobilnosti
v potroSnega kapitalizma

v liberalne demokracije

INSTITUCIJA ZVEZDNISTVA
- splosni trend psihologizacije javne sfere, personalizacije in humanizacije institucij

- poudarek na osebnem, vpraSanje identitete



kulturalizacija politike in ekonomije — diferenciacija loCenih polj
Wernick: univerzalna promocijska kultura: zvezda omogoca dostop do naSe
lastne identitete; reprezentirajo ideal doloCene skupnosti

druzbo analiziramo skozi ljudi, ki jo v medijih reprezentirajo

Zveza med kulturno (konsenz druzbe) in politicno hegemonijo  (politiCna

nadvlada/mocg):

hegemonija — nacin, kako ideologija deluje v demokratic¢ni druzbi

moC se ne uveljavlja kot sila ali kot manipulacija, deluje tako, da si pridobi
konsenz za obstojeci red

hegemonija — nadvlada na podlagi pridobljenega kulturnega konsenza

prakse, priCakovanja, vrednote, definicije realnosti, ki so naturalizirane, se
vzpostavijo kot stvar »zdravega razumax

hegemonija deluje na podroCju reprezentacij — naturalizira, kar je historicno
proizvedeno in spremeni v naravno

hegemonija se vedno izpodbija in vedno je v procesu nastajanja — vioga
popularne kulture pri tem

nadzorovanje pomenov v druzbi je nadzorovanje druzbenega sveta

danes: politicna oblast je lahko utemeljena le v kulturni hegemoniji

Primer: »politiki«:

razlike med poljem popularne kulture in politike se zmanjSujejo (nacin doseganja
politiCne legitimnosti se spreminja — osebno, intimno, individualne kvalitete)
1. reprezentirani so v okviru druzine: dobri druzinski oCetje — patriarh kot
dober; dobrodusni vodije, povezanost z ljudstvom/Sportniki
2. skromnost, pridnost ... — navadnost (parasocialna kvazi intimnost z njimi)
3. tradicionalne spolne vloge, delitev dela v druzini — politika kot oblika
mosSkosti (moc)
4. reprezentiranje oseb z institucionalno ali definicijsko mocjo kot nemocnih —

simulacija obiCajnosti, so »personifikatorji« navadnega Cloveka

Institucija zvezdniStva — pomen:

povezava zvezdniStva z mnozitno demokracijo — metafora za industrijsko
svobodo, izraz desakralizacije in komodifikacije

1. institucija zvezdniStva kot del legitimiranja druzbene neenakosti?

2. zvezde izrazajo ideologijo herojskega individualizma — posameznik lahko

doseze vse — moznost izbire in mobilnosti



3. psihologizacija slave, nakljuCnost slave, fatalizem
4. dominacija deluje preko simbolne moci — fiziCna represija ni potrebna

5. zvezde kreira kulturna industrija, vendar projekcija potreb obZinstva?

REPREZENTACIJA

besede, slike, zgodbe itd., ki »stojijo za«, »zastopajo« ideje, realnost

realnost nam je dostopna le skozi reprezentacijo (npr. slika dezja v stripu) ALI
reprezentacije, ki so klju¢ne za kulturno in politi€no Zivljenje (reprezentacija spola,
etniCnosti, preteklosti, drzave, religij ...) — npr. reprezentacija materinstva v
oglasSevanju ali reprezentacija Evrope v ameriSkem Hollywoodu itd.

dogodek je vedno dostopen skozi postopek reprezentacije, njegov pomen je
odvisen od reprezentacije

sam pojem reprezentacije predpostavlja, da dogodki, fenomeni, skupine nimajo
naravne pojavnosti, ampak jih sooblikuje nacin na katerega so re-prezentirani
(npr. nas pogled na Rome je tak kot je predstavljen skozi reprezentacijo — v tem
smislu je reprezentacija konstitutivha za dogodke, fenomen, skupino ...)

*Izpit: Kaj pomeni da je reprezentacija konstitutivnha?

= da dobi pomen skozi reprezentacijo, reprezentacija je osmisljanje realnosti

UCINEK REPREZENTACIJ

kot nas vidijo, doloC¢a nacin, kako smo obravnavani, torej kot smo reprezentirani,
tako smo obravnavani

strategije reprezentacije:

v’ storilec se predstavi z imeno

v’ uporaba ironije in humorja n} humanizacija storilca in dogodka
kljucno vpraSanje ni vpraSanje tocnosti temveC znacCilnost reprezentacij, torej
kaksni diskurzi so podlaga reprezentacij? ali kakSna je ideoloSka perspektiva
doloCenega reprezentiranja?

reprezentacija seksualnosti je organizirana v razlicnih medijih, razlicnih zanrih in
na podlagi razlicnih diskurzov (medicinska literatura, oglaSevanje, literature,

zenske revije, film ...)



vprasanje druzbene in kulturne moci je povezano z vpraSanjem reprezentacije

ZANR

Zanr = vrsta/tip kulturnega teksta, kjer je kombinirano priCakovanje

razlikujejo se glede na vrsto komunikacije, tip medija ...

gre za ponavljanje identicnega referenCnega okvirja — variiranje elementov v
osnovnem kodu, ki ostaja stabilen

nujna diferenciacija — inovacija znotraj znanega

tipicna:

v' struktura pripovedi, tipicen zaplet

nabor karakterjev

ikonografija

stil

N N N

lokacija

zanr je artikulacija druzbenih razmer doloCenega Casa — druzba in zanri so tesno
povezani

razlike glede na format, medij

zgodovinskost Zanrov

Estetska, ideoloska in ritualna interpretacija Zanra:

ritualni p.: zanri kot oblika kolektivne strukture obcCutenja, del SirSega kulturnega

sistema

formule, ki omogocCajo artikulacijo skupnih fantazij, strahov, vrednot:

v standardizacija produkcije in recepcije

v' discipliniranje obcinstva — predvidljivejSe obcinstvo s predvidljivejSimi
zadevami, uzitki

* problemati¢nost zveze med popularnostjo in Zanrom

KONVENCIJE VESTRNA

konvencionalni/e:

v Cas in kraj dogajanja: 19. stoletje, salon, zapor

v heraji, bad guyi: kavboj, Serif, Indijanec ...

v reprezentacije ali stereotipi: »usluzbenka« slona ...
v

lokacije, kostumi, dialog, glasovi, glasba



v" deli zgodbe: poker v salonu, spopad na ulici ...

v' teme: mas€evanje za umor

v zaplet: strelec, ki povzro€a tezave, Serif ga izzove in zmaga, zopet mir v mestu
vestern je tipicen moski zanr

heroj je individualec

kraj dogajanja je prostor okoli katerega se bijejo boji

konflikt je zunaniji (nasilje)

razresSitev je eliminacija (smrt)

tematsko: zanaSanje na samega sebe, obljuba utopije, macizem

medtem ko KOMEDIJA, DRUZINSKA DRAMA/MELODRAMA

heroj je par, druzina

kraj dogajanja je civiliziran prostor
konflikt je notraniji

razresitev je ljubezen

tematsko: druzZina, materinstvo, skupnost, sodelovanje

SITUACIISKA KOMEDIJA

skupnost zahteva neko kvazi druzinsko strukturo

past v katero so ljudje ujeti

samozadosten svet, v katerega so figure ujete

pravila so postavljena pod vprasaj

znani status quo > ritualna napaka > ritualna lekcija > dobro znani status quo
na to strukturo so obeSene Sale

primeren okvir za reprezentacijo ideoloskih konfliktov

3 vrste karakterjev: glavni, stranski, prehodni

Zanri kot izmenjava med druzbo, kulturno industrijo in ob&instvom - konceptualni

model tega odnosa:

Zanr

—

kreativec «» produkt «» obcinstvo

ALl

zanr

industrija «—» obCinstvo



Oglasni spot — transformacija:

véasih:

v
v
v

argumentacija s pomocjo domnevnih empiri¢nih dokazov
srediSCe pripovedi na produktu

dzingl

danes:

v

< N X X

<

tematizacija in reprezentacija odnosa med produktom in uporabnikom
zadovoljstvo ob uporabi, prikazovanje scen potroSnje

poudarek na izkustveni plati potroSnika

od racionalne argumentacije k reprezentaciji zadovoljstva ob uporabi
reprezentacija produkta v kontekstu konstelacije drugih produktov, imidzev —
produktno dopolnjevanje (komplementarne dobrine)

ni veC ostre meje med oglasi in popularno kulturo

intertekstualnost — reference = npr. dzingl zamenja popularna glasba (komad,
ki ga ze poznamo); imidz

od verbalne k vizualni komunikaciji — povezano z izkustvenim vidikom
neodvisnost od produkta

od realizma k hiperrealizmu (nacin snemanja, pripovedi)

Zanr = vrsta stati¢nih lastnosti; podroja Zanrske analize (se ukvarja z razliénimi

elementi Zanra):

razvoj in zgodovina zanra

analiza formulai¢nih elementov

primerjalna analiza razli¢nih tekstov

pod-zanri, post-zanri in neo-zanri

interkulturna analiza

razmerje avtor-zanr

ideologija/vrednote Zanra

obcCinstvo, uporabe in gratifikacije obCinstva (identifikacija, ugodje)

proucevanije kulturne produkcije (industrije)
RESNICNOSTNA TV

psihoSovi, zivljenjskostilna/makeover tv



sinergija med potrosno in popularno kulturo (vzrok: ker je oglaSevanje vedno man;
ucinkovito)

psihoSovi: zaradi tezav s publiko (predvsem mlado), dodatno oglasevanje
ustvarjanje dogodka iz oddaje

Zakaj ljudje gledajo resni¢nostne Sove? — primer: Bar

psihoSov
z izolacijo udelezence prisilijo, da se ukvarjajo drug z drugim, vec interakcije

nasSa motivacija: obljubljajo razkritje karakterjev

PsihoSovi — uzitki gledalcev:

samotematizacija (razkritie karakterjev) — terapevtski, izpovedni diskurz,
psevdopsihologija

psiho pogled — pogled na samega sebe

pogled — moc: nadzorovanje situacije, vpliv nanjo

gledati — povezano z ugodjem ob moci pogleda — mo¢ nadzorovanja ljudi, ki jih
lahko opazujemo, gledamo — objektivizacija

interaktivnost (hiSa s punckami) - da lahko vplivamo (glasovanje)

imidzi in mizanscena — povezano z »neoliberalno« subjektiviteto, z uprizarjanjem
avtenti¢nosti, legitimacija stalnega nadzorovanja v neokapitalizmu, reguliranje
situacije s strani nevprasljive avtoritete, norm, vrednot

prikrita zveza med vedenjskimi normami neoliberalnega delovnega mesta in
oblikami resniCnostne tv

prisilno uprizarjanje samega sebe — stalna igra sebe, svoje identitete

vpraSsanje razreda in okusa razreda ter kulturnega kapitala in kulturne

kompetence

*zpit: V kakSnem ekonomskem kontekstu se te oddaje pojavijo — zakaj se TV zaCne

spreminjat in postanejo resni¢nostni Sovi velik del programa?

Razlogi za ekspanzijo resnicnostne TV:

nujnost uposStevanja intertekstualnega okvirja vsakega zanra — pogoiji:
v" makroekonomski razlogi tv ind.

v" mikroekonomski razlogi

v kulturne spremembe
v

tehnoloSki razlogi (satelit, kabel, merjenje gledanosti)



- spremembe nacionalnih tv sistemov — politicna ekonomija:
v’ privatizacija
v deregulacija
v' povecanje postaj — konkurenca
v bolj mednarodna narava tv — mednarodni trg se globalizira
v ni vec lojalnosti gledalcev
v javna tv ni ve€ izloCena iz tekmovanja
- licen¢ni formati — manj tvegano — redukcija rizika
- samostojni producenti
- investiranje v oddaje — dogodke — strategija diferenciacije
- format — lokalizacija, kulturna kolonizacija
- mikroekonomija tv institucije:
v cenejSa produkcija
v’ pritegniti mlajSe demografske skupine
v" pluralizacija ob€instva
v/ omogoCa parazitske programe, dodaten zasluzek (telefon, internet,

merchandising)

Kulturne spremembe:

- individualizacija, samoreflektivnost, nestabilnost identitet, problem smisla,
strah/osamljenost

Samorefleksivnost:

a) posledica individualizacije — loCevanja Clovekovih ind. identitet in kolektivnih

identitet

b) rezultat Cclovekove neodvisnosti in fiksnih druzbenih viog

- prisiljen je preiskovati/reflektirati sebe in svoje zivljenjske situacije

- sebstvo se vzdrzuje skozi neprenehno samopreiskovanje in konstituira
samopripoved

- Clovek mora sprejemati odloCitve o zivljenjskih situacijah, ki so bile prej
ritualizirane

- individualizacija vkljuCuje potrebo po samoorganiziranju zivljenjskih pripovedi

Ideologija, hegemonija



hegemonija — nadvlada s konsenzom

razredni poloZaj temelji na 3 vrstah kapitala: ekonomski, kulturni in socialni =
simbolni

hegemonija je nacin s katerim danes deluje ideologija; »doseCi moramo konsenz,
da lahko ljudi prepriCujemo« — vlada s kulturno avtoriteto (ne mocjo)

osmisljanje realnosti z naturalizacijo, samoumevnostjo, neizogibnostjo in
domnevno v interesu vseh

to se dosega preko »koloniziranja« zdravega razuma in reprezentacij v vsakdanu,
predvsem skozi popularno kulturo

vladanje s »kulturnim/moralnim vodstvom«

moc se ne uveljavlja kot sila, temvec kot avtoriteta

ideologija’lhegemonija ne deluje kot manipulacija, temveC preko ponudbe
pomenov in identitet

»nadzorovanje pomenov v druzbi je nadzorovanje druzbenega sveta«

hegemonija je v demokraciji vedno ogrozena

NOVICE

novice so se spremenile v smeri komercializacije

hitrost reprezentacije — bolj hitra zaradi interpretacije dela, profesionalen si takrat,

ko si bolj hiter

vizualizacija, estetizacija novic (grafika ...)

novice gledamo, ker predstavljajo ritualizacijo dneva

v studio (Pop tv - zadaj novinarji = takojSnjost)

v glasba

v' graficna oprema studia

status voditelja in voditeljice: voditelj mora vsaj simulirati neko situacijo / njegova

naloga je personalizacija svojega diskurza - personalizacija govorice in

voditeljev nasploh, imidZ voditeljev oponaSa konvencionalne predpostavke, ki so

sprejete v druzbi

v' ken & barby tv — voditelj (starejSi) in voditeljica (mlajSa) — povezava med
sabo, komunikacija med njim in obCinstvom — bolj komunikativen Zanr kot pa

informativen — serializacija (serijske oddaje)



selekcija novic: nabor kriterijev, ki jih novinarski poklic doloca, to so tiste vrednote,

po katerih bodo novice izbrali - noviCarske vrednote (aktualnost, znane

osebnosti, tragedije, blizina, znane drzave)

dramatizacija/melodramatizacija: pomeni delitev sveta na moralne absurde

(dobro/slabo), pride do ponarejanja realnosti, ni le dvostranski; npr.

v Svet

v' kaze se tudi v Tedniku, Preverjeno: duSevne probleme melodramatizirajo,
fokus analize se premakne na Custva (MacDonald: osebna zgodba) -
strukturni problemi se kazejo na individualni ravni (kako je povezano zasebno
in druzbeno)

eden od klju€nih dejavnikov je tudi dobra slika: poroCanje izpred objekta (npr.

Sole) — reprezentacija zgodbe

realnost kot sosledje Skandalov — vsak dan morajo producirati nov Skandal

noben Zanr ni zavarovan pred vplivom ratinga

spremenil se je zanr novic v pop zanr

Trenja/Piramida — infotainment: dramatiCen konflikt se razreSi z glasovanjem

obcinstva

GRAFIKACIJA IN PERSONIFIKACIJA TV NOVIC

klju€ni element transformacije novic je grafika (grafi, slike, slike ob voditelju ...)

Sredstva grafikacije:

ubesedovanje (dogodek oznacimo — npr. »konflikt v parlamentu«, oznaCevanje
sogovorcev — pomembno zaradi statusa izjave (razlika: status ljudskega govorca
vs. status strokovnjaka)

ubesedovanje skupaj z vizualno podobo (sekundarni in primarni prostor = slika in
voditelj; komunikacija med sektorjema povecuje gledanost — personalizacija)

racunalniSko generirana podoba, ki simulira tridimenzionalni prostor

Komunikacijske funkcije grafikacije:

informacijska
ilustrativna
funkcija podeljevanja statusa

metajezikovna

Dogodki imajo novi¢arsko vrednost, Ce:



- jih je mogoce dobro vizualizirati

- vkljuCujejo kratke, dramati¢ne izseke, jih je mogoce senzacionalisticno upovedati

- SO novost

- je o njih mogocCe zelo poenostavljeno porocati

- se zgodijo v velikem obsegu (faktor intenzitete mocno povezan z geografsko
blizino)

- SO negativni ali vsebujejo nasilje, kriminal, konfrontacijo ali katastrofo

- so bodisi zelo nepricakovani ali pa vsebujejo elemente, za katere bi pricakovali,
da se bodo zgodili

- imajo domnevni problem in relevanco za obcinstvo

- podobni dogodki so stalni del novic

- v njih nastopajo elitni ljudje ali narodi

- dogodek je mogoCe upovedati s staliS¢a individualnega izkustva (osebne ali
CloveSke zgodbe)

- Clovek postane predmet zgodbe - posledice: demokratizacija, pluralizacija
diskurzov

Osnovna ideja novic: novice govorijo o tem kakSen naj bi svet bil in ne o dogodku

samem.

Fiske: pomembna je analiza konvencij, ki so naturalizirane — uCinek naravnosti in
transparence — ogledalo realnosti

- ne vidimo konstruiranosti novic

Analiza novic: analiza vsebine in analiza forme -

PorocCanje z lica mesta:

- element novic ima bolj ritualno vlogo kot pa informativno

- potrjevanje avtentiCnosti

*|zpit: Personalizacija uc¢inkov — s kakSnimi ucinki TV doseze melodramatizacijo?
Primer: Tednik — invalid ZrimSek:

- simulacija vsakdanjega zivljenja

- pripovedovalka se postavi v njegovo kozo — zgodba z njegovega vidika

- poudarjanje usode

- glasba prispeva k melanholi¢ni, Zalostni situaciji

- uporaba fonetike — »Zalostno« pripovedovanje



- zviSanje kredibilnosti z imenovanje go. in ga.

- zdravnik v svojem delovnem okolju

- druga stran ni okarakterizirana, poudarjanje birokratizacije

- moraliziranje

- subjektivno novinarstvo:
v spektakel emocij
v’ potrebna podpora s preiskovanjem (npr. dokazi da je invalidska politika slaba)
v problem izzveni kot emocionalni spektakel — ni novih spoznanj, dogodek kot

tipicen, ni¢ o invalidski problematiki, nobenih podatkov, nobene statistike

PERSONALIZACIJA: TABLOIDIZACIJA
- 3 pristopi k personalizaciji:
1. Studija primera (teza, ki jo potrdimo s primeri, ki niso dokazno statistiCno
tipicni)
2. spektakel (»uzivamo v vojaristicnem pogledu trpljenja na drugega)
3. priCevanja (poveze osebno in druzbeno)
- Hall: svet — 3 sfere: sfera/nivo konsenza, sfera legitimni nasprotij, sfera

deviantnosti



