POGOVORNA VRSTA



Pogovorna vrsta

a) intervju, b) okrogla miza, c) izjava in
d) anketa.

Predmet upovedovanja:
novinar sproducira sam;

ne upoveduje “naravni’ dogodek ali
dogajanje iz stvarnost1 ampak
proizveden, “umeten” dogodek ali
dogajanje;

pogovor ali pogovarjanje;

o cem, s kom, kako globok ali povrSen bo
dialog, pa je odvisno od vsakega zanra
posebe;].



Anketa

Glavna funkcija je sporociti
naslovniku, kaj anketiranci mislijo.

Zakaj spada v informativno zvrst?

Kljub temu, da gre za predstavitev
mnenj, ocen, staliSC in ne le golih
dejstev ali podatkov, sodi ta vrsta v
informativno novinarsko zvrst, saj
je njena dominantna funkcija
informativna — predstavlja namrec
poglede in mnenja drugih in ne
novinarja samega.




Pogovorna vrsta

Posebnost: naslovnik sam prepozna
pomembnost teme: zakaj se novinar
pogovarja z doloceno osebo in zakaj
tece pogovor prav o doloCeni temai.

Predpostavka: javnost o temah ze
nekaj ve, saj so jo o tem mediji ze
obvestili s pomocjo osnovnih
informativnih zanrov (vest, porocilo),
a zeli izvedeti vec.



Anketa

Namen ankete: predstaviti cim bolj
razlicna mnenja, ocene in staliSca
razlicnih ljudi (razlicnih slojev, starosti,
poklicev, spolov ...) o trenutno
aktualnem oziroma zanimivem
dogodku ali vprasanju.

Kraj anketiranja je odvisen od teme.
Anketa je redek zanr.

Mala objavna vrednost, ker skrbi bolj
za popestritev, povecano zanimanje ...



Anketa: zloraba

Izbor: veCinoma nakljucen, zato tak
nereprezentativni vzorec vprasanih
nikakor ne more predstavljati
veCinskega mnenja javnosti o doloceni
temi, ampak je namenjen predvsem
popestritvi novinarskega
upovedovanja dolocene tematike.

Zloraba za navidezno ustvarjanje
pomembnosti dolocenega dogodka, z
izbiro razlicnih odgovorov anketirancev
pa prikrito kazejo svoje mnenje o
njem.



Struktura

1. iz kratkega in
informativnega naslova,

2. kratkega uvoda ter
3. jedra z odgovorsi.



Uvod

Novinar bralcu pojasni, zakaj
anketirancem zastavlja prav to
vprasanje — v stavku ali dveh opise
najnovejse dogajanje na podrocju,
o katerem sprasuje anketirance.

Utemeljitev pomembnosti teme.

Ker je anketa informativna
novinarska zvrst, avtor v uvodu NE
KOMENTIRA, temvec o neki temi
predstavi konkretne podatke, ki
kazejo na to, da je tematika
zanimiva, pereca in/ali trenutno
aktualna.



Uvod

Na koncu uvoda novinar povzame
vprasanje, ki ga je zastavil
anketirancem in ki deluje kot
napoved odgovorov, npr. Zanimalo
nas je,

Preverili smo ...,

Za mnenje smo povprasali ...,

Nasi sogovorniki so povedali ....



Uvod: vprasanja

Nacin, na katerega novinar
zastavi vprasanje, lahko vpliva
na vsebino odgovorov, zato
novinarji navadno postavljajo
vprasanja odprtega tipa (Kaj,
Kako, Zakaj), da ne bi
anketirancu ze vnaprej sporocili
odgovora, ki ga od njega
pricakujejo.

Eno vprasanje, kvec¢jemu dodatno
razlagalno podvprasanje!

Kaksna vprasanja so dobra?



Primer

Mala anketa med tujci
nDokumenti nikoli niso bili pravi«

Ljubljana — Studij, iskanje zaposlitve, stiki z
druzino in sorodniki so le nekateri vzroki,
da se ljudje iz razlicnih koncev sveta odlocijo
za prihod in ustalitev v Ljubljani. Kaksni so
bili prvi vtisi ob prvem stiku s slovenskim
glavnim mestom, kako so pridobili
dokumente za delovna dovoljenja in najem
stanovanja in kaksno je zanje zivljenje v
Ljubljani, smo vprasali tri tujce, ki so k nam
prisli pred dvema letoma ali vec.



Jedro

V jedru sledijo dobesedni navedki
primerljive dolzine in fotografije

vprasanih, ki
tistimi identifi]
kljucna: obicaj

11h novinar identificira s
kacijskimi prvinami, Ki so

1no

ime in priimek, poklic, vCasih je

zapisana tudi
starost.

Pod osnovnimi podatki anketiranca je
zapisan njegov odgovor.

Obicajno tri do
razlicnih!

pet odgovorov; ¢im bol;



Jedro

Ceprav mora biti navedek natancen in
dobeseden prepis izjave govorca, se prav
pri pisanju anket pogosto zgodi, da
anketiranci na novinarjevo vprasanje
odgovarjajo v pogovornem jeziku,
polnem slengovskih in zargonskih izrazov,
ali v narecju.

Medtem ko so profesionalni govorci na
novinarskih konferencah, okroglih mizah
in srecanjih praviloma pozorni na
uporabo jezika, nakljucni posamezniki,
ki jih novinarji nepricakovano zmotijo
med njihovimi opravili, na vprasanje
pogosto odgovarjajo z nepopolnimi
stavki ali kopico medmetov in ne
pazijo na jezik.



Jedro

Urednistva Casopisov imajo razlicna
pravila o “CisCenju” navedkov, a
manjsSe slovnicne napake,
izpuscanje ponavljajocih se besed in
povezovanje nepopolnih stavkov je
VECINOMA DOPUSTNO,

Ce vsebina izjave in njen pomen pri tem
ostaneta neokrnjena.
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Kaj lahko in cesa ne moremo
poceti pri novinarski anketi?
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Vaja v paru

1. Izberite trenutno aktualen oziroma
zanimiv dogodek ali tematiko:

2. Oblikujte vprasanje odprtega tipa:

3. Kje boste intervjuvali?



