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Splet 2.0

® Tim O’Rellly: konferenca Web 2.0 (2004)

® “Druga generacija” na spletu temeljecCih skupnosti in
spletnih storitev
2> Spletni dnevniki (blogi), spletne skupnosti,
podcasting, wiki, RSS viri, itd.
2> Omogocanje in spodbujanje ustvarjalnosti,
sodelovanja, deljenja (sharing) med uporabniki
2> Ne gre za nadgradnjo spleta v tehnicnem smislu,

temvec za spremembo v njegovem zaznavanju in
uporabi !



Znacilnosti Spleta 2.0

Web 2.0

- The Web as a Platform

- Harnessing Collective Intelligence

- Data as Valuable as Functionality

- Continuous Improvement Gradient

- Frictionless Programming & Data Models
- Software that Crosses Boundaries

- Immersive, Social, Rich User Experiences

RIRK

Identity Democracy
20 2.0

Advertising
Media 2.0
2.0

www.daveyp.com/blog/stuff/ustlg2006/intro%20t0%20web%202.ppt



Splet Kot platforma

® Dostop do storitev preko spletnega brskalnika:
Google Docs, Facebook, Flickr, Delicious...

® Personalizirana, dinamicna, “data driven”, funkcijsko
bogata spletna mesta

® Kontinuirni razvoj (vecne ‘beta’ verzije)
B Odprtokodna programska oprema in odprti standardi



IzKoriscanje KoleKtivne inteligence

® Modrost mnozic ® Uporaba znack (social
> Razli¢nost mnen; tagging) - folksonomies
2> Neodvisnost 2> Flickr
> Decentraliziranost 2> Delicious

- Zdruzevans
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Maore top tags »



‘PodatKi enako pomembni Kot funKcionalnost

|zkoristi svoje edinstvene podatke...

® Amazon — personalizirana priporocila

® Google

... In jin deli z drugimi

B Web Services & APIs - REST, SOAP, etc



Millenials /Y Generation /iGen

Mladi, rojeni med poznimi 70-imi in sredino 90-ih let 20. st.
® Vizualno obdelovanje informaci

B Vecopravilnost (multitasking)

® Mnozicna uporaba Web 2.0 aplikacij (social software)

B “Nomadska” uporaba tehnologij najrazlicnejsih platform
(kadarkoli, kjerkoli)



Spletni dnevniki - blogi

® (Objava tekstov, slik in drugih vsebin na spletu v obliki
dnevnika, ki ga lahko bere vsakdo

® Prijazna uporaba tako do avtorja kot do obiskovalcev

O RTV Slovenija - =T
Datoteka  Urgjanje  Pogle Pomoé

B Avtorjl opisujejo lastni,
subjektivni pogled na svet,
obiskovalci podajajo svoja
mnenja

® Decembra 2007 iskalnik
blogov Technorati

Indeksiral vec kot 112 mio
blogov

Uporabnik:



Wikis
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Welcome to the student wiki

Thiss wiki was devehoped Dy & leam at Leeds Metropoltan
Unmersity. Version 1.0 was refzased n February 2007 View the
sireaming vided from ihe Student Wik launch party ere [1]68

i you are new io the sibe, and nead hedp in regisiering or editing
an artiche. phease heel trée 10 Conact oné of cur Wik ¢hampadns

Thene ane curmenthy 131 amiches in the Student Wiki

Srorles of the waeek

Uiakoia eos owver the Headingdoy Campus during the Hialf
Dovelopment Festival 2007 This year's [Lesds Metropolitan
Uneersity]'s [Staf Development Festial] incheded a fiy past by a wnt
‘plane. View the video of this eeent

A centre of expertise in digital information manaj

Leeds Metropolitan
University launched a
student wiki in Feb 2007
- and had a high profile
launch




RSS

® Tehnologija na podlagi XML-a, ki omogoca .

samodejno obvescanje o narocenih temah .J

2> RSS opozori o novem clanku ali novici, ne da bi bilo
potrebno obiskati spletno stran

® Odjemalec — program — za RSS datoteke izpisuje
iInformacije, ki jih pridobi iz raznih RSS kanalov oz.
virov (Sport, zabava, tehnologija, itd.)
> RSS Bandit
2> Feedreader

> Zivi zaznamki (Live bookmarks) — Mozilla Firefox



Navidezne skupnosti in druzabna omrezja

® Racunalniki povezani med seboj s pomocjo omrezja
(npr. internet) omogocajo razlicne oblike socialnih
interakclj in on-line druzenja

B Spletna mesta, Ki jih ustvarjajo oz. soustvarjajo
uporabniki (UGC - User generated content) —
Interaktivnost !

B www.classmates.com — prva druzabna spletna
skupnost (1995)

2> Pomaga clanom pri iskanju, povezovanju in ohranjanju
stikov s prijatelji in znanci iz njihovega zivljenja



Moznosti soustvarjanja vsebin in sodelovanja
uporabnikov

B Dvosmerna komunikacija

® Dodajanje komentarjev

B Sodelovanje na forumih

® Dodajanje slik, video posnetkov

B Ocenjevanje prispevkov

B Oznacevanje (tagging) vsebine

B Povezovanje z ostalimi obiskovalci spletnega mesta
B |zmenjava mnen;

B Gradnja mreze kontaktov



Oblike navideznih sKkupnosti — Social software

B Usenet (novicarske skupine)
2> Ena prvih (1979) decentraliziranih,

porazdeljenih arhitektur diskusijskih N
Skupin news. alt._ rec.

B Elektronska oglasna deska (Bulletin
Board System, BBS)
2> Dostopanje do datotek in uporaba

konferenc, povezovanje uporabnikov s
pomocjo modema

2> Aktualno od zacetka 80-ih do sredine
90-ih, ko se razsiri svetovni splet

human
* s o K
comp. _ities.* misc.




Oblike navideznih skupnosti (2)

® Spletni dnevniki (blogi) B MMORPG (Massively
multiplayer on-line role-

2> MySpace
5 BIZgger playing game)
Iy 2> World of Warcraft
LiveJournal > EverO ,
veroues

B Navidezni svetovi/mesta » _
B Omrezje vsak z vsakim

2> Second Life
o (Peer-to-peer, P2P)
® Trenutno sporocanje > Kazaa
(Instant messaging, IM) R
> ICO ngster
2> BitTorrent

2> Yahoo! Messenger
2> eMule



Oblike navideznih skupnosti (3)

B \Wiki
2> Wikipedia
B Svetovni splet

2> eBay
> GeoClties

B |nternetna trgovina
2 Amazon.com



Druzabna omrezja - portali 0z. storitve

B Bebo (navezovanje stikov s sosolci, prijatelji)

B Broadcaster.com (izmenjava video posnetkov, klepet preko
spletnih kamer)

B Facebook (stiki; sprva le za harvardski kolidz, zdaj brez
omejitev)

Flickr (izmenjava fotografij)

Friendster (stiki)

LinkedIn (poslovni stiki)

LiveJournal (blogr)

MySpace (stiki)

YouTube (video)

Twitter (mikroblogi)



SKupne znacilnosti druzabnif omreZij

B Ustvarjanje profila
2 Vecina storitev zahteva vnos e-naslova

2> Povezava do in uporaba racuna pri Googlu ali
Yahooju

2> Ustvarjanje uporabniskega imena in gesla za bodoce
uporabe te storitve

B Profil se poveze z drugimi
2> Profil na ogled drugim uporabnikom

2> Razlicni nivoji dostopa do informacij vsebovanih v
profilu



‘Podrobnosti profila

B Osebni podatki

2> Ime in priimek, starost, spol, viSina, etnicha pripadnost,
kraj trenutnega/stalnega bivanja

2> Ena ali veC osebnih fotografi

2> Spolna usmerjenost, zakonski stan, verska
opredeljenost

B Kontaktni podatki
2> Elektronski naslov
2> Naslov(i) za trenutno sporocanje — IRC, ICQ, Skype
> St. mobilnega in stacionarnega telefona



‘Podrobnosti profila (2)

B Osebnostne znacilnosti
2> Aktivnosti, interesi
> Koga zelim spoznati?
2 Priljubljena glasba / filmi / knjige / TV oddaje

2> Spretnosti, znanja

B Druzbeno ozadje (networking background)
> Sola / fakulteta
2> Pretekla / trenutna zaposlitev
2> Tecajl
2> Strokovno samoovrednotenje (self-tagging)
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cese Ifyou had 15 minutes of time, which activity
would you most like to do?

Social networking

Talkon cell | 17 %
watch Tv [ 14%
suthe ntomer | 0%
Edges out TV;
Play console video games | © % on par with cell
w I = phoncs:
Listen to MP3 player [ 7 %

Listen to the radio . 1%

dguble
click

Baze: Social natworking users, ages 1420 02,081)
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cees Social Networking Alters Media Mix

Weekly hours spent...

The social networking
phenomenon: users’ media
mix alters: less TV and
magazines, more online and
sociability generally:

G oing online

11
8.7
- 9.4

Talking on cell
phone

Since beginning to social
network, users report:

-E
Listening to 31% !ncreased ‘net usage
MP 3s 26% increased email

Reading
magazines

20% decreased gaming

16% decreased TV

Playing mSNusers

console games mNon-SN users

Base: Social ndworking users (26057, non-users (431))

dguble
click
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cees SN Sites as the Key for Video Distribution

Streaming TV beginning to replace Traditional TV use in
leading segments

« 37% of SN users have watched or downloaded on-line video
— Among those that watch on line, watch it on:
« 78% YouTube
+ 40% MySpace
« 25% Network Channel Site
« 23% Google Video
- Strong synergy between Internet and On-line Video Use

« 40% watch video on-line because they can do it while surfing
the internet

« Streaming TV is still used less than downloaded video
— 20% overall use
— 16% have substituted Streaming TV for traditional TV use
« 50% of users watch ABC Shows on streaming media
— Foxis 24%
— Highest use of streaming media for Fox among some key SN d.uble

segments
- chick



Druzbeni vidiKi interneta

B \/edno vecji pomen
slehernega posameznika

pri:
2 [zmenjavi iInformacij
2> vplivu na medije

2 sooblikovanju
Informacijske dobe

Yes, you.
You control the Information Age.
Welcometo your world.




Splet 3.0

B Prihodnost svetovnega spleta
2> Semanticni splet (Semantic web)

2> V/seprisotna povezljivost — mobilni internetni dostop,
mobilne naprave

2> Inteligentne aplikacije — procesiranje naravnega
jezika, avtonomni agenti

SPLET 1.1 SPLET 20 SPLET 30

9 ??? s nteligentni

HTML E : agent

- spletne
Podathovne P analiza
skupnosti
baze M razumevan|e

g Htgﬁlﬁ;xﬂﬂ podathov




Literatura

B Seznam druzabnih omrezij:
http://en.wikipedia.org/wiki/List_of social networking websites

B Splet 2.0 in druzabna omrezja:
Www.cS.pitt.edu/~chang/265/seminar06/dillon.ppt

® Druzabna omrezja (in druge tehnologije Spleta 2.0) “in
Plain English™:

http://www.commoncraft.com/video-social-networking
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