PRIPRAVA MEDIJSKIH VSEBIN

Predavanje

Komunikacija — mnoZi¢no sporocanje, diskurz
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tﬁ_ Uspesnost komunikacije

Komunikativno dejanje uspesno, kadar se
pomenski zalogi obeh partnerjev vsaj delno
prekrivata (skladnost znakovnih sistemov).



ima naravo objektivnosti, kajti z njim se sreCujemo z
zunanjo dejanskostjo.

Jezik objektivizira razliCna izkustva nasSega zZivljenja
In jih tipizira, da imajo pomen zame in za druge.



Konstrukecija realnosti

- producirana skozi mnozi¢ne medije

- 1zbor 1z danega bazena informacij na osnovi tistih inf, ki
so v skladu z njihovim vrednostnim sistemom.



konkretna raba jezika, s katero se prenasajo kakrSnakoli
spoznanja v socialni interakciji.

Aristotel Klasificiral diskurz na osnovi ¢lovekove dejavnosti
(retoricno, logi¢no, poetsko).

Retoricno podrodje: politicni, administrativni, pravni diskurz.
Logicno podrodje: znanstveni in izobrazevalni diskurz
Poetsko podrocje: poetski diskurz.



Mediji oblikujejo svoj lastni medijski diskurz, Cetudi
posegajo na mnoga druga podrocja (diskurzivno).

* podrocje oblikovanja informacij, mnenj, orientacij
* socialno podrocje

* vsa podrocja, ki izhajajo iz clovekovih druzbenih
dejavnosti



Medijski diskurz

se izraza predvsem v informacijski funkciji medijev.

Informacija kot “negacija nedoloCenosti”



Medijski diskurz

kakovost medijskih inf na osnovi meril (KorosSec,
1998):

1. Kompleksnost
2. Objektivnost
3. Razumljivost



Medijski diskurz

Razlicni vplivi na konstituiranje medijskega
porocanja in na konstrukcijo medijskega diskurza



Medijski diskurz

Manipulacija z jezikom: vsrkati mora ideologijo in
vrednote

Prilagajanje jezikovni in komunikacijski zmogljivosti
Sirokega obcinstva



[DISKUIRZI

* razliCne uporabe jezika

* v diskurzu se sreCajo jezikovni sistemi in druzbene
okolisCine

* formalni/neformalni diskurzi



[DISKUINZ

Sestavna komponenta novinarskega diskurza
*0objektivnost oz. korektnost poroCanja



Osrednje funkcije javnih ob¢il:

a. Informirati

b. oblikovati javno mnenje
C. Vvzgajati

d. zabavati



Funkcije

 Prepletanje funkcij, a vedno ena
prevladujoca
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e Resnica — resni¢nost
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Resnichost

Product of the media are news - not
truths.



* Medijske novice, oblikovane v razlicnih
novinarskih Zanrih niso preslikave
stvarnosti, ampak so sporocila o njenih
razlicnih podobah ali porocila o
dolocenem pogledu.
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Ta pogled je interpretacija stvarnosti, Ki
je povzrocila,

a.) dasmo o dolocenem pojavu porocali
all nismo

D.) dasmo o tem pojavu porocali to in
tako kot smo.



Objektivnost novinarskega poroCanja odvisna od:
1. 1zbora (selekcije) sporoCane stvarnosti

2. odnosa novinarskega sporocanja do stvarnosti
3. jezikovne predstavitve sporocila



Novinarski diskurz

Resnica — resnicoljubnost



0) o))tV

Objektivnost kot stilisticna zahteva — terja odsotnost mnenj

in Custeyv.
A prisotnost interpreta je neizbezna, ker interpretacije, kar je

vsak diskurz, brez interpreta ni.



Ni objektivnega sporocanja, zato je postavljena
norma objektivnosti kot ideala, h kateremu
stremimo, a se mu nikoli ne priblizamo.
Ideal ni Isto kot stvarnost.



Neviralnoest

Nevtralnost — v absolutnem smislu je ni.



