EKONOMIKA TURIZMA

3. poglavje:

EKONOMSKE FUNKCIJE
(ucinki, vplivi) TURIZMA



« POZITIVNI DRUZBENI VPLIVI TURIZMA



Turizem ohranja naravne
privlacnosti

* vzpodbuja zascito naravnega okolja (tudi
financni vir)

* |Je lahko razlog za izboljsanje kakovosti
degradiranega naravnega okolja

* oblikuje in krepi ekolosko zavest



Turizem ohranja kulturne
privlacnosti

vzpodbuja zascito kulturnih znacilnosti

omogoca ohranjanje lokalne kulture, obrti,
prireditev (financni vir)

je lahko razlog za ponovno ozivitev ze
skoraj pozabljenih obiCajev

oblikuje in krepi kulturno zavest




Turizem pozitivho vpliva na
soclalne znacilnosti destinacije

* turizem krepi mir v svetu

* ugodni socialni ucinki turizma: vpliv na
povecanje zivljenjske ravni lokalnega
prebivalstva, povecanje lokalne

zaposlenosti, koristi od turistiCne
Infrastrukture za lokalno gospodarstvo

* vpliv na varnost
* vpliv na promocijo



* NEGATIVNI DRUZBENI VPLIVI
TURIZMA



Turizem povzroca skodo v
naravnem okolju

onesnazevanje voda
onesnazevanje zraka

hrup

vizuelno onesnazevanje pokrajine
fiziCho onesnazevanje pokrajine
Skoda na flori in fauni

ekoloske katastrofe (erozija)



Turizem povzroca skodo v
kulturnem okolju

* komercializacija avtohtone kulture, tradicij,
obiCajev, komercializaclja avtohtone obrti
(KIC)

* standardizacija

* evropeizacija in s tem unicenje avtohotnih

kulturnih znacilnosti — izguba avtentiCnosti
In oblikovanje t.I. oderske avtentiChosti



Turizem povzroca skodo v
socialnem okolju

Zelja po imitiranju zivljenjskega stila
obiskovalcev (razlike med tistimi, ki “imajo”
In tistimi, ki “nimajo”)

obcCutek manjvrednosti, celo sovrastva
nezadovoljstvo lokalnega prebivalstva s
tradicionalnim nacinom zivljenja in njegovo
opuscanje

Kriminal, prostitucija, droge




Negativni EKONOMSKI vplivi

odtekanje denarnih sredstev
visoki stroski infrastrukture

enostranski razvoj obmocij (prilagoditev
zahtevam turizma)

sezonska narava turizma



POZITIVNI EKONOMSKI VPLIVI

Povecanje BDP

Ustvarjanje novih delovnih mest
Vecanje dohodkov lokalnih prebivalcev
Spodbujanje podjetnistva

Priliv deviz in + vpliv na placilno bilanco



povecanje proracunskih prinodkov
razvoj infrastrukture

Razvoj Stevilnih dejavnosti
Povecan obseg nalozb

Razvo] manj razvitih obmocij




Vpliv turizma na BDP

* Bruto domaci proizvod (BDP) je vrednost
vseh proizvodov in storitev, ki so bili
proizvedeni v doloCenem narodnem
gospodarstvu v dolocenem obdobiju.



Neposreden vpliv T na BDP

* Potrosnja turistov

* Posreden vpliv T na BDP

* Razvoj stevilnih gospodarskih (in tudi
druzbenih) dejavnosti



Delez T v BDP

e SLO:3-5%

e AS F:MED7IN9%



Vpliv turizma na devizno bilanco

* Denarna sredstva, ki jih prinasajo tujl
turisti v drzavo, povecujejo kupno mocC
receptivnih drzav in s tem uravnavajo
placilno bilanco.



* Drzave potrebujejo za uvoz dobrin
dodatna devizna sredstva, ki jih pridobijo z
Izvozom izdelkov In storitev, tudi

turisticnih.

* 1ZVOZ TURISTICNIH STORITEV?



nevidni 1zvoz

* storitve ne prestopijo drzavne meje,
ampak jih v receptivni drzavi koristijo tuji
turisti



hevidni uvoz

* Kadar pa drzavljani doloCene drzave
koristijo turistiCne storitve v tujih drzavah,
odnasajo denar v tujino



Prednosti nevidnega izvoza
pred klasiCnhim izvozom:

»|ZV0ZImo« 0z. valoriziramo naravne In
antopogene dobrine, ki SO neprimerne za
fiziCni 1izvoz

Nekateri izdelki dosegajo pri nevidnem
IZVOzu ViSje cene

Nevidnli izvoz je cenejSi, ker ni stroskov
transporta, zavarovanja...



Uvoz in izvoz blaga In storitev se vrednostno
Izrazata v devizni bilanci

* Aktivha stran devizne bilance izkazuje

priliv tujih placilnih sredstev v drzavo (tudi
potrosnja tujih turistov)

* pasivna pa odliv denarja v tujino.



* presezek ali suficit:

* vrednost na aktivni strani bilance vecja kot
na pasivni (priliv v drzavo vecji od odliva iz
drzave)

* V nasprotnem primeru gre za primanjkljaj
ali deficit.



* presezek turisticnih prilivov je pomemben
za zmanjsevanje primanjkljaja v
blagovnem delu devizne bilance.

* TuristiCna bilanca belezi priliv deviz tujih
turistov in odliv deviz zaradi turisticnih
potovan] v tujino.



* negativni saldo (deficit) v turisticni bilanci
Imajo vecinoma zahodnoevropske in
severnoevropske drzave (gospodarsko
bolj razvite drzave)

* Razlogi?



* pozitivni saldo ali presezek pa
juznoevropske in tudi vzhodnoevropske
drzave. To so veCinoma gospodarsko
manj razvite drzave

* razlogi?



SLOVENIA:

e T aktivha drzava

e Presezek izvoza T storitev nhad uvozom



Vpliv deviznega teCaja na
turizem

* Devizni teCaj je razmerje, po katerem je
mogocCe zamenjati eno valuto za drugo

* Je cena ene valute, ki je izrazena glede na
drugo valuto



Pomen DT posebej velik za mednarodno
menjavo, tudi T

* Spreminjaje deviznih teCajev vpliva na
turisticno povprasevanie.

e Zakaj?



* Kadar se vrednost domace valute A (npr.
evro) nasproti dolocCeni tuji valuti B (npr.
USD) povecuje, pomeni da dobimo za 1
denarno enoto domace valute VEC tuje

valute.

* Posledicno je za turiste, ki prihajajo iz
drzave valute B (npr. ZDA) nakup dobrin v
drzavi valute A drazji.



Primer:

* Vrednost 1 USD je bila v doloCenem
casovnem obdobju enaka vrednosti 1
EUR, nato pa se je USD pocenil nasproti

evru ter znasa vrednost 1 USD sedaj 0,8
EUR.



To pomeni, da sedaj turisti iz ZDA dobijo
samo 0,8 evra za 1 USD.

Zanje e sedaj potovanje v drzave evro
obmocja drazje.

Zato se tudi povprasevanje ameriskih
turistov po potovanjih v Evropo zmanjsuje.

IN OBRATNO



Vpliv turizma na razvoj manj razvitih
obmocij in na s T povezane dejavnosti

* Glavni turisticni tokovi glede na
gospodarsko razvitost drzav?



* |z razvitih drzav in obmocij z visokim
ZIvljenjskim standardom in BDP v drzave
In obmocja, ki so ekonomsko manj razvite,
vendar pa bolj privlacne za turisticni obisk.

* Priliv denarja v gospodarsko manj razvite
drzave in obmocCja pomeni povecanje
potrosnje, ki je brez turizma ne bi bilo.



* To zahteva povecCan obseg proizvodnje
dolocCenih vrst blaga In storitev in vecje
nalozbe.

* TuristiCna potrosnja v receptivni drzavi
povzrocCi, da se poveca proizvodnja,
nalozbe, zaposlenost, dohodki in
posledicno kupna moc.



* Tudi zaradi turizma se zmanjsujejo razlike
v gospodarski razvitosti med posameznimi
drzavami in obmociji.



Vpliv turizma na povecan obseg
nalozb

e velika denarna sredstva za nalozbe v
izgradnjo, ureditev in vzdrzevanje
turisticne infrastrukture, v ureditev dobrin
primarne ponudbe.

* Turisticne nalozbe povzrocCijo povecano
dejavnost gradbenistva, proizvodnje
opreme, materialov...



Vpliv turizma na inflacijo

* Inflacija je rast splosne ravni cen.

* zmanjsSuje kupno moc denarja.



Eden kljucnih ciljev
makroekonomske politike

e stabilnost ravni cen



Stevilni vzroki rasti cen:

* rast stroskov proizvodnje, ki povzroci rast
cen

* hitra rast plac, ki se povecuje hitreje od

oroduktivnosti dela

e porast nabavnih cen za surovine...

 padec vrednosti domace valute, zaradi
oretiranega povecane potrosnje
orebivalstva...




Povezava med mednarodnim T In
Inflacijo

* Nepricakovano presezno T povpraSevanje
Ima doloCene Iinflacijske pritiske na
receptivne drzave.

* Zaka]?



* TuristicCno povprasevanje povzrocCi prenos
kupne moci iz emitivnih v receptivne
drzave

* povecana potrosnja povzroci v receptivni
drzavi inflacijske pritiske (dvig cen).

* V zacetnih fazah razvoja turizma, ko je
orislo do hitrega porasta v turistichem

povprasevanju, kateremu se turisticna
ponudba ni bila v stanju hitro prilagoditi




* V sodobnem turizmu se turistiCha
ponudba receptivnih drzav prilagodi
povecanemu turistiChemu povprasevanju

In praviloma pride do vzpostavitve trznega
ravnotezja, ki izniCi inflacijske pritiske.



Deflacija

* padanje splosne ravni cen.



* TuristiCno povprasevanje povzrocCi prenos
kupne moci iz emitivnih v receptivne
drzave

* to ima deflacijske pritiske v emitivni drzavi,
ker se zaradi turisticnih odhodov zmanjSa
potrosnja v emitivni drzavi.



* Tudi v izrazito emitivnih turisticnih drzavah
(npr. Japonska, Nemcija) so se domaca
gospodarstva prilagodila, zato praviloma
ne prihaja do deflacijskih tezenj iz naslova
turisticnih odhodov.



Inflacija in deflacija zaradi T

* kadar se turisticni tokovi v posameznih
drzavah nepricakovano povecajo in se
turisticna ponudba temu kratkoroCno ne

more prilagoditi.



Vpliv turizma na zaposlenost

Rast turizma ustvarja stevilne zaposlitve
neposredno v razlicnih storitvenih
turisticnin dejavnostih,

posredno pa v celothnem gospodarstvu.



Znacilnosti zaposlenosti v turizmu:

* mobilnost in zaCasni (sezonski) znacaj
zaposlitve

* specificen delovni cas in dolzina
delovnega dne

* zahtevnost del zaradi stikov z ljudmi,
obvladanje dolocCenih spretnosti, znanje
tujin jezikov...



v 25 drzavah EU (2004)

* VT Je (neposredno in posredno)
zaposlenih vec kot 7,8 milijona ljudi, kar
predstavlja 4 % vseh zaposlenih v EU in 6
% zaposlenih v storitvenih dejavnostih EU.



V Sloveniji

* okoli 40.000 ljudi ali 4 % vseh zaposlenih
In 7,5 % zaposlenih v storitvenih
dejavnostih.



Multiplikacijska funkcija turizma

* TuristiCha potrosnja (zlasti TUJIH turistov,
ki pomeni dodaten dohodek receptivne
drzave) ustvari dohodek, proizvodnjo,
zaposlenost in davcne prihodke

* Zakaj nastane multiplikacijski ucinek
(“mnozitel}”)?



* Dohodki od T se nadalje odrazajo v novi
potrosnji in ustvarjajo nove, dodatne
ucinke v gospodarstvu, saj denarni tokovi
v gospodarstvu krozijo.



* TuristiCna potrosnja v prvi fazi sprozi
povecanje BDP.

* Znesek te potrosnje je dohodek razlicnih
turisticnih ponudnikov, ki ga porazdelijo za
place zaposlenim, obresti, dobicCek, placilo
nabave izdelkov In storitev.

* Ponudniki teh izdelkov in storitev ponovno
potrosijo del tega dohodka. Te faze
razdelitve dohodka se nadaljujejo.



* Gostinski obrat, kateremu je turist
poravnal gostinske storitve, porabi del
zasluzenega denarja za nakup opreme,
ZIvil, pijace, inventarja..., del za place
zaposlenim...



* Proizvajalcli, opreme, zivil, pijac..., pri
katerih je gostinski obrat kupoval, prejeti
denar porabijo deloma za nakup
polizdelkov, deloma za place...



* Proizvajalci polizdelkov porabijo del
denarja za nakup surovin...

* Del denarja, ki ga v drzavi potrosijo tuji
turisti, krozi skozi razlicne dejavnosti in
vsaki omogoci (povecCano) proizvodnjo.



* UcCinek, ki ga s krozenjem skozi razliChe
dejavnosti ustvarja potrosnja turistov,
imenujemo multiplikacijski u€inek
turizma.

* UCcCinek je tem vecCji, Cim vecCkrat in ¢im
vecC denarja se obrne skozi razliche
dejavnosti.
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