EKONOMIKA TURIZMA



Letni obseg: 60 URP +V

Obvezna udelezba: 80 % VAJ

Samostojno delo: 45 ur Studij literature, 15 ur ostalo delo
(priprava ustnih predstavitev)

Kreditne tocke: 4

KONTAKT: marko.gams@guest.arnes.si



Studijsko gradivo

e FTP streznik

* Gradivo za predavanja in vaje - skripta
* Predavanja — tudi v PP



Ustne predstavitve

* Ena Individualna seminarska naloga s
predstavitvijo

e Mozne teme?

 Datum 1. predstavitve:



Struktura poglavij

1. RAZSEZNOSTI TURIZMA

RAZVOJ TURIZMA

OPREDELITVE OSNOVNIH POJMOV V TURIZMU
POGOJI ZA RAZVOJ TURISTICNE DEJAVNOSTI
OBLIKE TURIZMA

PROBLEMATIKA MNOZICNEGA TURIZMA
ALTERNATIVNE OBLIKE TURIZMA

TRAJNOSTNI RAZVOJ TURIZMA



2. EKONOMSKE ZAKONITOSTI NA
TURISTICNEM TRGU

TURISTICNO POVPRASEVANJE
TURISTICNA PONUDBA
TURISTICNI TRG

TURISTICNI PROIZVOD



3. EKONOMSKE FUNKCIJE TURIZMA

e TURISTICNA POTROSNJA

* DEVIZNA FUNKCIJA

« KOMPENZACIJSKA FUNKCIJA

e ZAPOSLITVENA FUNKCIJA

* INFLACIJKO-DEFLACIJKA FUNKCIJA
 MULTIPLIKACIJKA FUNKCIJA



4. ORGANIZIRANOST TURIZMA V
SLLOVENIJI

ORGANIZIRANOST TURIZMA NA NACIONALNI RAVNI
ORGANIZIRANOST TURISTICNEGA GOSPODARSTVA
STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA SLOVENIJE

ORGANIZIRANOST TURIZMA NA LOKALNI RAVNI IN
STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA V VELENJU



Ekonomika

-1z grskih besed OIKOS (gospodinjstvo,
gospodarstvo)

NOMUS (predpis, zakon)



Predmet proucevanja ekonomike turizma

- ekonomski dejavniki, ki povzrocajo nastanek in
zadovoljitev potreb po turizmu

- dejavnostl, povezane s turizmom

- vloga turisticnih dejavnosti v narodnem
gospodarstvu

- ekonomske funkcije turizma
- ekonomska politika na podrocju turizma



1. vsebinski sklop:

RAZSEZNOSTI TURIZMA



Kdaj pricetek razvoja T?




RAZVOJ TURIZMA
Pregled razvoja turizma po svetu

-‘Podobne oblike danasnjemu T ze v anticnih Casih

- Prva proucevanja turizma v 19. stoletju
- sistematiCen znanstveni pristop Sele v 2. polovici
20. stoletja



2 obdobji razvoja turizma:

® PREDHODNE OBLIKE SEDANJEGA
TURIZMA

® SODOBNI TURIZEM






PREDHODNE OBLIKE TURIZMA

*Do 19. stoletja

*potovanja s podobnimi znacilnostmi kot sodobni
turizem, vendar v bistveno manjSem obsegu

*motivi potovanj: rekreacija, kultura, zdravije,
zabava, verski in poslovni motivi



Stari Grki

Verski turizem - DELFI:
Apolonov tempelj in Pitijino prerocisce




Sportni turizem: Olimpija




Pocitek, druzenje, zabava, sklepanje
poslov: otok Delos
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Rimske toplice




Pocitnice: Ostia




Zimske pocitnice: Sicilija




Srednji vek
romanja: Rim, Santiago de Compostela




Jeruzalem,
Gospa sveta (Maria Saal), Koroska




RENESANSA: sredina 14. - 16. stoletja
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Potovanja GRAND TOUR

—Pricetek sredi 16. stoletja
—~UDELEZENCI?
—MOTIVI?

—TOUR —izraz TURIZEM




Razsvetljenstvo: sredina 18. do
zacetek 19. stol.

Prvi izumi

WATT 1769: parnl
stroj




|IZUMI: Fulton 1803 parnik
Stephenson 1814: lokomotiva




Posledica izumov

Industrijska revolucija
Razvoj industrije
Razvoj prometa

KapitalistiCni druzbeni sistem



Nazaj k naravi! (Rousseau, 1795)

[ UCERNE-INTERLAKEN

LIGNE DU BRUNIG - SUISSE




SODOBNI TURIZEM

-Pricetek 19.s. (konec Napoleonovih vojn)
-produkt industrializacije (in kapitalizma)

- prvi parniki
-razvo] zelezniskega omrezja

-NovI druzbeni razredi



1807: voznja prvega parnika
1825: prva zelezniska proga

The opening of the Steckion and Darlington Railway, 1R25.



Dejavniki zaCetka in razvoja sodobnega
turizma:

-povecanje Stevila prebivalcev
-vecja stopnja urbanizacije

-vecanje sloja premoznejsih ljudi |
(Industrialci, pravniki, zdravniki, trgovci)

- vecCje potrebe po rekreaciji in
spremembi okolj



* - tehnicni napredek (izboljsanje
prometnih sredstev)

* Delitev na delovni in prosti Cas
* - vecCja kupna mocC

* -razvo] T krajev in T ponudbe (veC
nastanitvenih obratov nizjega ranga)



Prvi turisticni kraji
Alpe: Zeneva, Chamonix




Azurna obala: Cannes, Nica

i
h"..l-lu-
Tl e L i

-u- .Lu,._ __‘_' -' o}

= .mmmutl'“

FY T8 L



3 obd. SODOBNEGA TURIZMA

* Turizem posameznikov — Aristokratski T
(1816 — konec 19. s.

* Klasicni turizem (zac. 20. s. — cca. 1960)

* Moderni — mnozic¢ni turizem (po 1960)



Turizem posameznikov — aristokratski T
(1816 - konec 19. s.)

* Poletje 1816: prva letovanja AngleZev ob Zenevskem
jezeru




*1818 Anglez Emery: 14 — dnevne ture
s kocCijami v Svico

* Aristokratski turizem (v 2. polovici 19.
S. tudi premozni kapitalisti)

* Kopanje in soncenje nista druzbeno
zazelena

* 1828 Nemcija: prvi sodobni turisticni
vodnik (za potovanje po Renu), 1836
Anglija



Karl Baedeker, 1828

Hier klicken Blick ins Buct

Baedeker
Alflanz i) Relsefdhrer

Baedekers

Florenz |
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*Thomas Cook — zacCetnik
sodobnega organiziranega
turizma: 5. 7. 1841 — prvo
pavsalno potovanje

*1845: Thomas Cook
registrira prvo potovalno
agencijo na svetu

* Cook uvede hotelske
kupone (voucher) In
potovalne Ceke






*1856: Montreux ob Zenevskem jezeru - prvo
turisticno drustvo

* Svica: turisticno najbolj razvita drzava




* Klasic¢ni turizem (zac. 20. s. - 1960)

*znacilne so spremembe na strani
turistiCnega povprasevanja:

*zaradi prostih dni ob koncu tedna in
placanega dopusta po pocitnicah
povprasujejo nizji sloji z nizjo kupno mocjo



spremembe na strani turisticne
ponudbe:

- spremeni se struktura nastanitvenih
obratov: Stevilni luksuzni hoteli
propadejo, novi obrati nizje kakovosti
in cenovno dostopni SirSim mnozicam

- zelo razvito zeleznisko omrezje

- v drzavah ZE in v ZDA se pospesSeno
gradijo ceste



*receptivni turizem: Alpe in Sredozemlje
(privlacni naravni pogoji )

*turisticni tokovi v smeri: sever — jug (ltalija,
Francija), turizem dobi sezonski znacaj

*emitivni turizem: Anglezi, Francozi, Nemci
(razvite industrijske druzbe)



*prelomnici v razvoju klasicnega turizma
pomenita svetovna gospodarska kriza 1929
(konec obdobja aristokratskega turizma)

in obe svetovni vojni (svetovni turizem vse do 2.
svetovne vojne ni dosegel rekordnih vrednosti iz
casa pred krizo leta 1929)

- po 2. s. vojni se T dokoncno uveljavi: potovanja
za oddih postanejo potreba mnozic



Moderni mnozicni turizem

- turizem ponovno 0Zivi po 2. svetovni vojni

- V 60-ih letih 20. stoletja se pricne razcvet
mednarodnega turizma



Dejavniki rasti turizma po 2. svetovni
vojni:

- vecCja kupna moc

- daljsi prosti cas

- razvo] mnozicnih prometnih sredstev

- izgradnja novih nastanitvenih obratov

- potrebe po spremembi okolja (pocitek,
sprostitev...)




*razvoj turizma zajame ves svet, turizem postane
najmocnejsa gospodarska dejavnost na svetu —
presega avtomobilsko industrijo in predstavlja 8
% mednarodnega izvoza

* potovanja postanejo dostopna vsem
druzbenim slojem — v razvitem delu sveta

*svetovni turizem predstavlja 12 % delez v
BDP (v EU 5,5 %)

* 35 9% delez izvoza storitev



*vsako deveto delovno mesto odvisno
od turizma (v svetovnem merilu)

*mocan razvoj turisticne industrije |
(hotelske verige, organizatorji potovan,
letalske druzbe...)



*mesta z upadom tradicionalne
iIndustrijske dejavnosti se preusmerijo v
turisticno dejavnost (industrijska,
rudarska obmocja)

*turisti postanejo vse zahtevnejsi

*poleg pozitivhih (ekonomskih) ucinkov
kaze turizem tudi negativne ucinke (na
okolje)



*Leto1960: 70 milijonov turistov, izdatki
/ miljard USD

*leto 2007: 903 milijoni turistov, izdatki
856 milijard USD (625 milijard EUR)

*povprecna stopnja rasti mednarodnih
’[U(I;IS'[OV med letl 1950 in 2007 je znaSala
7 %



*2012: blizu 1 milijarda turistov,
*Napoved za leto 2020: 1,6 milijarde turistov

* 3 vodilne receptivne svetovne regije
Evropa, Azija In Pacifik, ameriski kontinent.

*Vodilna turistiCna receptivna regija je
Evropa. Opazen je trend relativnega upada
Evrope na racun rasti drugih reqgij, vendar Se
vedno ustvari nad polovico svetovnega
turizma.




*VVodilni regiji Evrope sta Zahodna In
Juzna (Sredozemlje).

*Turizem narasca po svetu hitreje kot v
Evropi

*Turizem Je zelo dovzeten na krize
(teroristiCni napadi, vojne, naravne
nesrece, epldemue gospodarska
kriza...), vendar se po vsaki Kkrizi
opomore In narasca Se z visjimi
stopnjami rasti



*NajveC mednarodnih EMITIVNIH
turisticnih trgov je v Evropil.

*Le Nemcija, ZDA in VB ustvarijo skupaj
skoraj 30 % vseh mednarodnih
turisticnih odlivov.



* Najpomembnejse EMITIVNE
turisticne drzave so drzave z visoko
Kupno mocjo:

* Nemcija, VeIika_Britani"&a, Avstrija,
Svedska, Francija, ZDA...

* In drzave z velikim Stevilom
rebivalcev (Kitajska, Ruska
ederacija...).



Trendi sodobnega turizma

*Vedno veckrat in vedno dlje: ene daljse
pocitnice in vec kratkih

*Nizkostroskovni prevozi
*spremembe v potovalnih tokovih

*Rast uporabe Interneta pri nacrtovanju in
rezervaciji potovanj, posledicno: man|
rezervacij vnapre] in upad vioge turisticnih
posrednikov

*pocitnice oblikovane po meri posameznika
In specializirana tematska ponudba



* vecja Individualnost pri namestitvi -
povprasevanje po manjsih in tematskih
nastanitvenih obratih (druzinski hoteli...)

* Aktivhe in dozivljajske pocitnice

*Vecja zavest o0 zdravju In povprasevanje po
wellness storitvah

*izobrazevanje

*povecanje deleza starejsih ljudi
*druzine z manj Clani

*ZnizZuje se povprecna doba bivanja



*skrb za varnost in narascajocCi stroski
zagotavljanja varnosti

*relativni upad deleza organiziranih potovanj
In rast individualnih potovan|

*podaljSevanje sezone

*povecevanje povprasevanja po ,nhovih*
destinacijah (srednja Azija, VE...)

*upad lojalnosti destinacijam in turisticnim
proizvodom

*iskanje avtentiChosti
*0sebni interesi In hobijl
*trend vracanja k naravi in ekoloski turizem
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