EKONOMSKE ZAKONITOSTI
NA TURISTICNEM TRGU

TURISTICNA PONUDBA



opredelitev

uristicna ponudba je koliCina turisticnih
dobrin, ki so jo ponudniki pripravijeni
prodati pri dani ravni cen.



Delitev turistiChe ponudbe

* primarna turisticha ponudba
* sekundarna turisticha ponudba.



Primarna turistiCcha ponudba

* obsega tiste dobrine, ki niso proizvod dela

ALl

jih Clovek ne more vec proizvajati v enaki
kakovosti in z enako uporabno vrednostjo.



Sestavni deli primarne turistiChe
ponudbe:

* naravne dobrine
* Kulturno-zgodovinske dobrine.



naravne dobrine

* Teh dobrin ne more Clovek proizvajati in
ne spreminjati njihove kakovosti.

e Alito drzi??



Kulturno-zgodovinske dobrine

* so proizvod Clovekovega dela, vendar jih
je Clovek naredil v bliznji ali daljni
preteklosti.



Razlika med kult. — zgod. dobrinami In
sekundarno ponudbo

* preteklega dela ni mogoce ponoviti in da
danes teh dobrin ni veC mozno proizvajati
Zz enako uporabno vrednostjo in v enaki

kakovosti.



Sekundarna turistiCha ponudba

e osnovna infrastruktura
e turisticna infrastruktura
* turisticha superstruktura



Osnovna infrastruktura

* komunalna in osnovna prometna ureditev,
npr. vodovod, elektricna napeljava, cestna
ureditev, pokritost s telefonskim
omrezjem...



Turisticha infrastruktura

* objekti in zmogljivosti

* npr. hoteli, restavracije, marine, Sportna
igrisca.



turistiCha superstruktura

* proizvodi In storitve

* npr. storitve turisticnih agencij, storitve
prevoza, storitve v gostinskih obratin.



Razlika med primarna in sekundarno
ponudbo

Dobrine sekundarne ponudbe lahko (v
zadostni koliCini) vedno ponovno
proizvedemo

?7? Hotel Burj Al Arab, Dubaj



Medsebojna odvisnost primarne In
sekundarne ponudbe

* Naravne in kulturne privlacnosti brez sekundarne
ponudbe niso tako privlacne, ker veCinoma sploh
niso dostopne.

* Dobrine primarne ponudbe so glavni predmet
povprasevanja zlasti pri pocCitnisSkem, izletniskem in
Kulturnem turizmu

* Sekundarna ponudba: poslovni, igralniski,
nakupovalni, dozivljajski T

(Disneyland, Las Vegas...)



turistiCha valorizacija

* preoblikovanje naravnih in kulturnih privlacnosti
v turisticno ponudbo in s tem njihovo trzno
ovrednotenje

* npr. sneg kot prosta dobrina ekonomsko ni
IzkoriScena.

* Ko se izgradijo hoteli, ziCnice In smucisca..
postane sneg gospodarska dobrina. S tem se
skozi valorizacijo preoblikuje v primarno
turisticno ponudbo.



Znacilnosti turistiche ponudbe

HETEROGENOST (RAZNOVRSTNOST)
PONUDBE

NEPREMICNOST TURISTICNE PONUDBE

Najbol] naravne dobrine

sekundarnih zmogljivosti so odvisne od lokacije
primarne ponudbe.



VISOKA VLOZENA SREDSTVA

Velik delez stalnih sredstev, sredstva se
vracajo v dolgem casovnem obdobju

SEZONSKE SPREMENLJIVOST
TURISTICNE PONUDBE IN NIZKA
|ZRABA ZMOGLJIVOSTI

Stalni stroski in nizka 1zkoriScenost



Izrabo zmogljivosti v nastanitvenih obratih
merimo s kazalci zasedenosti sob ali lezisc.

* Koeficient zasedenosti lezisc (ali sob) v %

= Stevilo prenocitev * 100 /
Stevilo lezisc (ali sob) * Cas. obd.



Primer:

* |zraCunajte povprecno letno stopnjo
zasedenosti leziscC za hotel, ki je v
lanskem letu julija in avgusta imel v
povprecju 90 % zasedenost zmogljivosti,
junija in septembra 75 %, aprila, maja in
oktobra 45 %, ostale mesece pa 30 %
povprecno stopnjo zasedenosti lezisc.



Odnos med turisticho ponudbo
In povprasevanjem

Primarna TS dolocCa velikost TD (dokaz:
vpliv sezone)

TD vpliva na koliCino sekundarne TS
koliCina sekundarne TS je odvisha od
visine cen

Visina cen je odvisna od velikosti TD
TD je odvisno od primarne TS



Vpliv cene na turisticho ponudbo

* zakon ponudbe:

* ViSja kot je cena turistiCnhega proizvoda,
vec|l bo obseg njegove ponudbe In
obratno.



* krivulja turisticne ponudbe (S = SUPPLY):

big/fed

10

Price

Supply Curve 1:

#As the price of a good
increases from 3 to 8 the 5
quantity bought and sold
increases from 53 to 92,

_-...

10 20 30 40 50 60 70 80
Quantity Bought & Sold

90 100

Vir: http://www.bized.co.uk/sites/bized/files/images/supplyl.gif



Merjenje cenovne odzivnosti
turistiCcne ponudbe

* Ponudniki turisticnih proizvodov se
odzivajo na spremembe cene s
spremembo obsega ponujenega
proizvoda.



Cenovna elastichost turistiche
ponudbe

pove, kako se spremeni koliCina turistiChe
nonudbe doloCenega turistichega
oroizvoda zaradi spremembe cene tega
roizvoda.




Koeficient cenovne elastiChosti
turisticne ponudbe:

* E =% sprememba koliCine ponudbe / %
sprememba cene

* Elastichost ponudbe glede na ceno je v
sploSnem manjsa od 1 (nizka
elastiChost)



Primer:

Cena nocCitve v hotelu je v cCasu Iizven
sezone znasSala 50 EUR. Hotel je ponujal
300 lezisc. V glavni turisticni sezoni se je
cena nocitve povecala za 40 %, hotel pa
je ponujal vse zmogljivosti, t.J. 400 leziSc.
lzraCunajte koeficient cenovne
elasticnosti turisticne ponudbe In zapisite
odgovor.



Na stopnjo cenovne elastiCnosti turistiche
ponudbe vplivata dva dejavnika:

* moznosti povecanja proizvodnje

* casovno obdobje (vpliv sezone).



moznosti povecanja proizvodnje:

 Kadar je dostop do novih proizvodnih
dejavnikov (delo in kapital) enostaven:

* turisticCna ponudba se lahko malo hitreje
poveca

* Malo visja (vendar ne zelo visoka)
cenovna elastichost ponudbe



Vpliv sezone:

* cenovna elastiChost je manjSa v casu
sezone, ko je zasedenost zmogljivosti
vecja.

* manjSe moznosti zagotovitve dodatnih
zmogljivosti kot izven sezone.



razlike v elastichosti med primarno
In sekundarno ponudbo:

* naravne dobrine: praviloma popolna
neelasticnost ponudbe

* Kult.-zgod. dobrine: zelo nizka
elastiCnost



Neelastichost ponudbe naravnih dobrin

Vir: http://www.bized.co.uk/sites/bized/files/images/diagrams/big/pes_0.gif

Frice

Cluzrtity



(Delno) povecanje ponudbe
naravnih dobrin je mozno:

S povecCanjem sekundarne ponudbe
S podaljsanjem sezone
Ureditev jezer, jJam... za T obisk

Z 1zgradnjo sekundarne ponudbe v dosle]
neturisticnih krajih



Povecanje ponudbe kult.-zgod.
dobrin:

S povecanjem Stevila razstavljenih zbirk v
muzejih...

Z odkritjem novih kulturno-zgodovinskih
dobrin

Z 1zgradnjo sekundarne ponudbe (v doslej
neturisticnih krajih)

Sekund. ponudba v kult.-zgod. objektih



sekundarna ponudba

* zaradi velikih financnih sredstev potrebno
za povecanje ponudbe precej Casa

* Praviloma nizka elastichost, vendar visja
kot pri primarni ponudbi
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